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ÖZET 

 
Son yıllarda çevre kirliliği ile mücadele konusunda yapılan çalışmalar 

sonucunda gemi sevk sistemlerinde elektrikli sevk sistemlerinin kullanımı 

giderek artmaktadır. Ancak elektrik depolama alanlarının kısıtlı olması 

ve gemilerin yüksek güç ihtiyaçları sebebiyle seyir yapma süreleri 
konusunda kısıtlamalar ortaya çıkmaktadır. Bu sebeple elektrikli sevk 

sistemlerinde verimlilik arttırma çalışmaları önem kazanmıştır. Bu 

çalışmada dizel makinelerle tahrik edilen sevk sistemlerinde makine 
devrini sabit tutarak geminin hızını ayarlayabilmek için kullanılan hatve 

(pitch) kontrollü pervanelerin, elektrikli sevk sistemlerinde kullanımının 

etkinliği araştırılmıştır. Araştırma kapsamında İzmir Kalkınma Ajansı 

tarafından TR31/12/YE02/0015 Numaralı "Entegre Yenilenebilir Enerji 
Sistemlerinin İmal Edilmesi ve Ulaşım Taşıtlarında Uygulanması'' adlı 

proje kapsamında finanse edilen ve Dokuz Eylül Üniversitesi Denizcilik 

Fakültesi tarafından sistem tasarımı ve kurulumu gerçekleştirilen “Yeşil 
Eylül” teknesi üzerinde deneysel bir çalışma yapılmıştır. Yapılan 

deneysel çalışma sonucu, elektrikli sevk sistemlerinde, hatve kontrollü 

pervaneler ile sabit hatveli pervane mekanizmaları arasındaki verimlilik 

karşılaştırması yapılmıştır. 
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1. GİRİŞ 
 

Adalar dahil 8333 km. kıyı uzunluğuna sahip olmamıza, üç 

tarafımız denizler ile çevrili olmasına, göller-iç sular ve nehirlere sahip 
olmamıza, gemi inşa sanayinde Dünyada 8. Avrupa’da 1. olmamıza, 1984 

yılında 435 yat kapasiteli iki marinaya sahip iken günümüzde 17.500 yat 

kapasiteli 62 marinaya sahip olmamıza, Akdeniz’i (mare nostrum) her yıl 
bir milyon yat dolaşırken bunun %5’lik dilimi olan yaklaşık 5.000 yatın 

ülkemize gelmesini hedeflemiş olmamıza, dünyada ziyaret edilen altıncı 

ülke konumunda olmamıza, mega yat üretiminde dünyada üçüncü 
olmamıza rağmen maalesef ülkemizde 2000 kişiye bir tekne düşmektedir. 

Şekil 1’de görüldüğü üzere Uluslararası Tekne Endüstrisi (IBI) dergisinin 

istatistiğine göre kişi başına düşen tekne sayısı açısından, denize kıyısı 

olmayan Avusturya ve İsviçre gibi ülkelerin dahi çok altında olduğumuzu 
görmekteyiz.  

 

 

 

Şekil 1: Avrupa’da kişi başına düşen tekne sayısı (Sapmaz (DTO-IBI), 2015) 

 

Elektrikli tekne üretimi ülkemizde yok denecek kadar az olup 

birçok üniversitenin yapmakta olduğu ar-ge çalışmaları dışında bir 
çalışma bulunmamaktadır. Yaşanmakta olan en büyük sorun elektriğin 

depolanması olarak gözlemektedir. Hacmen ve ağırlık olarak depolanma 

sorunları nedeni ile halen konvansiyonel anlamda elektrikli tekneler 

satılmamaktadırlar. Ancak boyu 5 m. ve altı olan teknelerde özellikle 
kıçtan takma elektrik motorları kullanıldığı gözlenmektedir.  Bu 

çalışmada oldukça kısıtlı olan elektrik enerjisinin en yüksek verimli sevk 

sistemi ile kullanılması için dünyada benzer boyutlarda benzer bir 
çalışması bulunmayan hatve kontrollü pervane (contralleble pitch 

propeller) ve şanzıman sisteminin elektrik motoru ile tahriki 

incelenmektedir. 
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2. LİTERATÜR TARAMASI 

 
Bu bölümde elektrikli tahrik sistemleri, hatve kontrollü pervane 

sistemleri, sabit kanat açılı pervane sistemleri üzerine literatür çalışması 

yapılmıştır. Buradan elde edilen veriler göz önünde bulundurularak 

elektrikli tahrik sistemlerinde hatve kontrollü pervanelerin kullanımı 
incelenmiştir. 

 

2.1. Elektrikli Tahrik Sistemleri 
 

  Elektrikli tahrik sistemleri, son yıllarda sıklıkla kullanılmasına 

rağmen, denizcilik sektöründe yeni kullanılan bir tahrik sistemi değildir. 

İlk kullanım örneği 1903 yılında Rusya’da inşa edilen “Vandal” isimli 
nehir tankeridir (Koehler ve Oehlers, 1998: 1). Ancak ilk kurulum 

maliyetlerinin yüksek olması ve karmaşık sistem yapısı bu sistemin 

dezavantajları olarak algılanmıştır (Aichele, 2007: 88). Günümüzde yakıt 
ve enerji verimliliğini artırması ve insan kaynaklı karbon salımının 

azaltılmasına katkıda bulunması sebepleriyle elektrikli tahrik 

sistemlerinin kullanımında önemli bir artış beklenmektedir (Ajioka ve 

Ohno, 2013: 231). 
 Elektrikli tahrik sistemlerinin gemilerde kullanımı çeşitli 

şekillerde olabilmektedir. Örneğin bir LNG (sıvılaştırılmış doğal gaz) 

veya HFO (heavy fuel oil) kullanan bir yardımcı makine ile üretilen 
elektriğin şaft sistemi üzerinde kullanılmasıyla, sahil istasyonlarından 

depolanan veya güneş panelleri, rüzgâr türbinleri gibi alternatif enerji 

üretim yöntemleriyle elde edilen elektrik enerjisinin akülere 
depolanmasıyla kullanılabilmektedir. 

Elektrikli tahrik sistemlerinin konvansiyonel sistemlere göre 

avantajları;  

- Daha düşük bakım maliyetleri ortaya çıkmaktadır (Ajioka ve 

Ohno, 2013: 231). 

- Daha sessiz çalışan bir sistemdir (Ajioka ve Ohno, 2013: 231). 

- Seyir esnasında aynı gücü ortaya çıkarmak için daha az yakıt 
harcanması sağlanarak yakıt verimliliğini artırmaktadır (Ajioca 

ve Ohno, 2013: 231). 

- Daha düşük karbon salımına sebep olmaktadır (Pereira, 2007: 8). 

- Devir, yön değişimlerinde daha az zaman ve enerji kaybına sebep 

olmaktadır (General Electric, 2015). 

- Daha az titreşim sağlamaktadır (Marine Insight (a), 2015). 

- Yüksek motor torku sağlamaktadır (MAN, 2015). 
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- Elektrikle tahrik sistemini oluşturan parçalar arasındaki bağ 
kablolar ile yapılması sebebiyle gemi inşa takviminde önemli bir 

kolaylık sağlar (Siemens, 2015). 

- Konvansiyonel sistemlere göre aynı hacimde daha fazla güç elde 
edilebilir (Marine Insight (a), 2015). 

- Makine dairesinde daha etkin bir yerleşim planı oluşturulabilir 

(Marine Insight (a), 2015). 

 
Elektrikli tahrik sistemlerinin bazı dezavantajları da mevcuttur. 

Bunlardan en önemlisi yüksek ilk kurulum maliyetleri (Ajioka ve Ohno, 

2013: 231) olarak görülebilir. Ayrıca üretilen elektrik enerjisinin, elektrik 

motoruna iletilme sürecinde bazı kayıplar meydana gelmektedir (MAN, 

2015). Bu kayıplar Şekil 2’de gösterilmektedir. 

 

Şekil 2: Elektrik tahrikli bir sevk sisteminde sevk verimi kayıpları (MAN, 2015) 

  

 Elektrikli tahrik sistemi kullanan gemilerde geminin hız kontrolü 
motor sürücülerinin motor ve pervane devrini değiştirmesiyle veya motor 

ve pervane devri sabit tutularak hatve kontrollü pervane (CPP-

controllable pitch propeller) sisteminin pervane kanat açılarını 
değiştirmesiyle yapılabilmektedir (Doorduin vd. 2015: 13). 

 

2.2. Hatve Kontrollü Pervanelerin (CPP) Sabit Hatveli 

Pervaneler ile (FPP) Karşılaştırması 

 
Sabit hatveli (fixed pitch propeller) pervanelerin kanat açısı 

değişmediğinden dolayı bu pervanelerin tek bir dizayn noktası vardır yani 

sadece belli bir devir ve hızda optimum verim (güç) elde edebilmektedir. 
Daha çok, servis hızı ve makine yükü belli ve fazla değişkenlik 

göstermeyen gemiler için ideal olmaktadır (Kasten Marine, 2013). 

Hatve kontrollü pervanelerde kanatlar, pervane göbeği üzerinde 

kendi etrafında döndürülerek hatve açıları isteğe göre ayarlanabilmektedir 
(Yılmaz, 2008: 4.78). Sabit kanatlı pervanelerden farklı olarak motor 

devrini değiştirmeyerek, her hızda optimum motor veriminde çalışma 

olanağı sağlamaktadır. Seyir sırasında hatve açısının ayarlanması ile hız 
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değişimi, yakıt harcamının azaltılması ve manevra kabiliyetinin 
arttırılması sağlanabilmektedir (West Mekan, 2015). 

Hatve kontrollü pervaneler genel olarak, yüksek hız ve iyi 

manevra gerektiren gemiler, römorkörler, buzkıranlar, balıkçı gemileri, 
tarak gemileri, savaş gemileri, tankerler, konteyner gemileri v.b. ile ters 

döndürülmez ana kuvvete sahip gaz türbinli gemilerde kullanılır (Yılmaz, 

2008; S: 4.78). 

Hatve kontrollü pervaneler, sabit hatveli pervanelerle 
kıyaslandığında kullanım amacına göre iki tip pervanenin de avantajlı ve 

dezavantajlı olduğu durumlar görülmektedir ve bunlar aşağıda 

sıralanmıştır:  
- Sabit hatveli pervaneye sahip bir tahrik sisteminde tornistan 

yapabilmek için veya geminin kendi hızıyla sürüklenebilmesi için 

motoru durdurma zorunluluğu vardır. Bu durum manevra 
kabiliyetini sınırlamakta ve manevra esnasında zaman kaybına 

neden olmaktadır. Hatve kontrollü pervane kanatları sahip 

oldukları şekil itibari ile pervane şaftı aynı yönde dönmeye 

devam ederken, motoru ve dolayısıyla pervaneyi durdurma 
ihtiyacı duymadan her türlü manevra ihtiyacına anında cevap 

verebilmektedir (Masson Marine, 2015). 

- Sabit hatveli pervaneler belli bir makine yükü, hız ve devrinde 
optimum olarak çalışacak şekilde tasarlanmaktadırlar. 

Dolayısıyla makine yükünün veya devrinin değiştiği durumlarda, 

pervaneden alınan verim doğal olarak düşer. Hatve kontrollü 

pervaneler ise, optimum motor veriminde sürekli çalışma imkanı 
verir (Kasten Marine, 2013). 

- Sabit hatveli pervanelerde gemi optimum sevk verimi 

değerlerinde çalışamadığı koşullarda, pervane kanatlarında 
ekstradan bir basınç ve kavitasyon oluşur. Hatve kontrollü 

pervane kullanımı ile motor, optimum verimde çalışacağından 

kavitasyon etkisi daha az olur. Bu sayede toplam sevk verimi 
artar. Yakıt harcamı ve sevk sistemi bakım masrafları düşer 

(Masson Marine, 2015). 

- Hatve kontrollü pervane kanatlarının zarar görmesi halinde, 

kanatlar tek tek değiştirilebilme imkanına sahiptir (Hundested 
Propeller, 2015). 

- CPP sistemlerinin ilk kurulum maliyetleri FPP sevk sistemlerine 

göre daha fazladır. Artan pervane çaplarında maliyet daha da 
yükselmektedir (Marine Insight (b), 2015). 

- CPP sisteminin kontrol mekanizması düzenli aralıklarla bakım 

istemektedir. FPP sistemine kıyasla daha karmaşık bir sistem 
olduğu için ilk kurulumu daha zordur (Marine Insight (b), 2015). 

- Hatve kontrollü pervane göbeği çapı, sabit kanatlı pervanelere 

kıyasla daha büyüktür. Göbek çapının büyümesi, pervane 

524



veriminin düşmesine neden olmaktadır (Marine Insight (b), 
2015). 

 

2.3. Elektrik Tahrikli Sevk Sistemlerinde Hatve Kontrollü 

Pervane (CPP) Kullanımı 
 
 Değişken hız sürücülü sabit hatveli pervaneler, elektrik tahrikli 

sevk sistemlerinde yaygın olarak kullanılmaktadır. Bazı uygulamalarda 

da değişken hız sürücülü veya sabit hızlı hatve kontrollü pervanelerin 

elektrik tahrikli sevk sistemlerinde kullanıldığı görülmektedir. Büyük 
çaplı operasyonlarda hatve kontrollü pervanelerden daha yüksek verim 

alınabileceği gibi, bu verimin yatırım maliyetini karşılayamayacağı 

düşünülmektedir (Balashov, 2011: 12-24). 
 Hatve kontrollü pervanelerin hatve açıları, geniş hız aralıklarında 

hızlı tepki süresi ve daha yüksek hidrodinamik verim sağlamak için 

optimize edilmiştir (Adnanes, 2003). Hatve kontrollü pervaneler bu 
özelliği ile, operasyon ihtiyacına göre elektrik tahrikli sistemlerde 

performans artışı sağlayabilmektedir (Young vd., 2012: 2-3). 

  FPP ise geminin ileri yönlü hareketini servis hızında optimum 

verimde sağlayacak şekilde tasarlanmıştır. Elektrik motorları, her iki 
dönme yönü için aynı miktarda güç harcadığından dolayı, geri yönlü 

hareketlerde FP pervanelerin CP pervanelere göre ciddi bir dezavantajı 

vardır (Arrington, 1998: 93). 
  Sevk sistemlerinde CPP kullanımının dezavantajlı durumlarını 

ortadan kaldıran akılcı çözümler de üretilmeye başlanmıştır. Alternatif 

akım kullanan gemiler için tasarlanan bir sürücü sistemi, asenkron 

(indüksiyon) elektrik motoruna düzgün sinüsoidal voltaj ve akım 
sağlayarak, transformatör kullanma gereksinimi duymadan harmonik 

bozuklukları azaltmaktadır. Sonuç olarak elektriksel kayıplar ve sevk 

verimi kayıpları minimize edilmiş olup CPP için Şekil 3’te de görüldüğü 
üzere avantajlı bir sistem oluşturulmuştur (Stadt, 2009). 

 

Şekil 3: Stadt Stascho No-Loss dizel elektrik sevk sistemi (Motorship, 2014) 
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Sabit hatveli pervaneler gemilerde kullanılan en yaygın kullanılan 

sevk sistemidir (Tupper, 1996: 209-221). Bu sistemlerde pervane 

devrinin artmasıyla itme gücü artar (Arrington, 1998: 93) böylece 

geminin hız kontrolü sağlanır (Tupper, 1996: 209-221). Dizel-elektrikli 

tahrik sistemlerinde yakıt tüketiminin azalması iki nedene dayanmaktadır. 

Birincisi pervanenin devrinin değiştirilebilmesi hatve kontrollü 

sistemlerde oluşan yüksüz durumlardaki kayıpları ortadan kaldırmaktadır. 

Elektrikli tahrik sisteminde hatve kontrollü pervaneyle kullanılan bir 

elektrik motorunun pervanenin tam yüklü ve yüksüz olduğu durumlardaki 

özellikleri Şekil 1’de gösterilmiştir. İkincisi ise hız ayarı konvansiyonel 

sistemlerde kullanılan hatve kontrollü pervanelerdeki toplam sistem 

verimliliği elektrikli tahrik sistemlerinde motor devrinin değiştirilmesiyle 

elde edilen verimliliğe göre daha düşüktür (ABB, 2015: 2-3). 

Şekil 4’te elektrikli tahrik sisteminde hatve kontrollü pervaneyle 

kullanılan bir elektrik motorunun yüklü ve yüksüz durumlardaki 

özellikleri verilmiştir.  

 

 

Şekil 4: Elektrikli tahrik sisteminde hatve kontrollü pervaneyle kullanılan bir 

elektrik motorunun yüklü ve yüksüz durumlardaki özellikleri (Ådnanes, 2003) 

 

Aşağıda şekil 5’te ise sabit hatveli pervaneler ile hatve kontrollü 

pervanelerin motor gücü-itme gücü grafiği verilmiştir. 
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Şekil 5: Sabit hatveli pervaneler ile hatve kontrollü pervaneler motor gücü-itme 

gücü grafiği (ABB, 2015) 

Elektrikli tahrik sistemlerinde hatve kontrollü veya sabit hatveli 

pervaneler kullanılabilir. Ancak, elektrik motorlarının devrinin 

değiştirilebilmesi sebebiyle sabit hatveli pervanelere daha sık 

rastlanmaktadır (Pereira, 2007: 2). 

Elektrikli tahrik sistemlerinde sabit hatveli pervaneler 

kullanıldığında motor hız ayarını yapmak için bir sürücü kullanılmalıdır 

(Kallah,1997: 3). 

Pervanenin yüksek yüklü durumlarda çalışırken hatve kontrollü 

sistemlerle sabit hatveli değişken devirli sistemler arasında çok fark 

yoktur. Ancak daha düşük yüklü olduğu durumlarda sabit hatveli 

değişken devirli sistemler %2 civarında daha avantajlıdır. Makinelerin 

tüm kullanım süresi boyunca ortalama %25-%35 arasında yüklü olarak 

kullanılacağı göz önüne alındığında sabit hatveli değişken devirli 

sistemler daha avantajlıdır. (Kallah,1997: 3). 

 

3. AMAÇ 

 
Literatür taramasında görüldüğü üzere elektrikli tahrik 

sistemlerinde hatve kontrollü pervanelerin kullanımı ile ilgili olumlu ve 

olumsuz karşılıklı görüşler bulunmaktadır. Hatve kontrollü pervanelerde 

sabit pervane devrinde pervane kanat açıları değiştirilerek hız değişimi 
gerçekleştirilmekte; konvansiyonel sistemlerde ise hız kontrolü, bir motor 

sürücü yardımı ile pervane devri değiştirilerek sağlanmaktadır. 

Günümüzde azalan fosil yakıtlar nedeniyle hızla gelişmekte olan 

elektrikli sevk sistemlerinin tekne ve yat endüstrisinde kullanımı gelecek 
vaat eden bir çözüm olarak görülmektedir (Bosich ve Sulligoi, 2013: 1).   
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Bu çalışmada elektrikli sevk sisteminde hatve kontrollü 
pervanenin kullanımının konvansiyonel sistemlere göre verimliliğin 

incelenmesi amaçlanmıştır. 

 

4. YÖNTEM 

 
 Bu araştırmada elektrikli sevk sistemi kullanan; hem hatve 

kontrollü pervane ile pervane açıları değiştirilerek, hem de motor 

sürücüsü ile motor devri değiştirilerek hız ayarı yapılabilen bir tekne 

üzerinde güç harcaması ve tekne hızı grafikleri çıkartılarak verimlilik 
ölçümleri yapılmıştır.  

Bu grafikleri çizmek için tekne üzerinde motor devri sabit tutulup 

hatve açıları değiştirilerek motorun harcadığı güç ve tekne hızı değerleri 
ölçülmüştür. Daha sonra hatve açısı, toplam tekne veriminin en yüksek 

olduğu değerde sabit tutulup motor devri değiştirilirken motorun 

harcadığı güç ve tekne hızı değerleri ölçülmüştür. Tekne hızı ölçülürken 
akıntının tekne üzerine etkisi hesaplanarak teknenin gerçek hızı 

bulunmuştur.  

Üzerinde çalışma yapılacak teknenin formu üç boyutlu olarak 

gemi mühendislerince yaygın olarak kullanılan bir programa 
aktarılmıştır. Ölçülen hız ve güç değerleri kullanılarak, her bir ölçüm için 

teknenin toplam verimliliği saptanmıştır. Bu bulgulara göre iki sistemin 

verimlilik karşılaştırılması yapılmıştır. 

 

5. UYGULAMA VE BULGULAR 

 
 Araştırma kapsamında İzmir Kalkınma Ajansı tarafından 

TR31/12/YE02/0015 numaralı "Entegre Yenilenebilir Enerji 
Sistemlerinin İmal Edilmesi ve Ulaşım Taşıtlarında Uygulanması'' adlı 

proje kapsamında finanse edilen ve Dokuz Eylül Üniversitesi Denizcilik 

Fakültesi tarafından sistem tasarımı ve kurulumu gerçekleştirilen “Yeşil 
Eylül” teknesi üzerinde deneysel bir çalışma yapılmıştır. Çalışmanın bu 

bölümünde Yeşil Eylül teknesinin teknik özellikleri incelenmiş ve tekne 

üzerinde yapılan ölçümlere ait grafikler gösterilmiştir. 

 

5.1. Yeşil Eylül Teknesi Teknik Özellikleri 
 
 İZKA desteği kapsamında Dokuz Eylül Üniversitesinin elde 

etmiş olduğu tekne İzmir ve bölgesinde halkın satın alabileceği ve gezi 

teknesi olarak kullanabileceği tekneler incelenerek içlerinden hatve 

kontrollü pervane ve şanzıman sisteminin en uygun ve etkin bir şekilde 
montajının yapılabileceği tekneler içerisinden aşağıdaki Tablo 1’de 

özellikleri belirtilen tekne olarak seçilmiş ve donatılmıştır.   
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Tablo 1: Yeşil Eylül Teknesi Teknik Özellikleri 

Tam Boy 7.80m 

Genişlik 2.55m 

Su Kesimi 6.90m 

Deplasman 2350kg 

Motor Modeli Mars 1003 (Etek) Fırçalı DC Motor 

Motor Gücü 11.5KW 

Motor Sürücü Kelly KDZ48200 Series 

Aktarma Sistemi 
Frydenbo 2:1 Şanzıman ve Hatve 

Kontrol Mekanizması 

Pervane Hatve Açıları 90o (0-45o ileri yol, 0-45o tornistan) 

Sistem Voltajı 48V * 

 *(96 V’a kadar artırılabilmektedir. Seyir 

sırasında, proje kapsamında satın alınmış akülerin 

kapasiteleri doğrultusunda 48 V olarak 

kullanılmasına karar verilmiştir) 

Kaynak: Yazarlar 

 

5.2. Bulgular 

 
Çalışma kapsamında ölçümler sakin hava koşullarında (0-1 

Beaufort) yapılırken ilk olarak Yeşil Eylül teknesi üzerinde motor devrini 

sabit tutarak pervane kanat açıları değiştirilirken motor gücü ve tekne hızı 

ölçülmüştür. Ölçülen değerlere ait grafik Şekil 6’da gösterilmiştir.  
 

 

Şekil 6: Sabit motor devrinde pervane hatve açısı değişimi ile ölçülen güç ve hız 

değişimi grafiği 

0

0,5

1

1,5

2

2,5

3

3,5

4

4,5

5

0

500

1000

1500

2000

2500

3000

3500

4000

9 18 27 36 45

Pervane Hatve Açısı (o)  

H
ız

 (
D

en
iz

 m
ili

) 

G
ü

ç 
(W

) 

Güç (Watt)
Hız (Deniz Mili)

529



 Hatve açısı arttıkça sabit devir ve sabit voltajda motorun çektiği 
akım arttığı için motorun harcadığı güç artış göstermiştir. Bu artış 

sırasında tekne hızının da arttığı görülmektedir. Ancak; şekilde görüldüğü 

üzere güç ve hız eğrileri paralel artış göstermemiştir. Buna göre pervane 
hatve açısı arttıkça toplam tekne veriminin değiştiği yorumu yapılabilir. 

 Gemi inşa programında Compton metodu (Compton, 1986) 

kullanılarak elde edilen hız-güç eğrilerinden çıkarılan toplam tekne 

veriminin pervane hatve açısı ve tekne hızına göre değişimi Şekil 7’de 
gösterilmiştir. Compton algoritması ayna kıça sahip tipik kıyı devriyesi 

yapan tekneler veya motorlu gezi teknelerinin sevk dirençlerini tahmin 

etmek için tasarlanmış olduğundan deneyi yapmış olduğumuz “Yeşil 
Eylül” teknesine en uygun algoritma olduğu için tercih edilmiştir. 

 

 

Şekil 7: Sabit motor devrinde pervane hatve açısı değişimi ile ölçülen verim ve 

hız değişimi grafiği 

 Grafikten görüldüğü üzere sabit motor devrinde hatve açısının 

değişimi ile sistem verimi yükselmiştir. Ölçülen en yüksek verim 

değerinin, 45
o
 hatve açısında olduğu görülmüştür. Buna göre, çalışmanın 

bir sonraki aşaması olan hatve kanat açısının sabit tutularak motor 

devrinin değiştirildiği durumda, sabit hatve açısı olarak 45
o
 konumu 

kullanılmıştır. 

 Yeşil Eylül teknesi üzerinde hatve açısı 45
o
 de sabit tutulurken 

motor sürücü yardımı ile motor devri, dolayısıyla pervane devri 

değiştirilmiştir. Bu durumda motor gücü ve tekne hızının değişimini 

gösteren grafik Şekil 8’te verilmiştir. 
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Şekil 8: Sabit 45o hatve açısında pervane devrinin değişimi ile ölçülen motor 

gücü ve tekne hızı değişimi grafiği 

Pervane ve motor devri arttıkça sabit hatve açısında motorun 

çektiği akım ve voltaj arttığı için motorun harcadığı güç artış göstermiştir. 

Bu artış sırasında tekne hızının da arttığı görülmektedir. Ancak; şekilde 
görüldüğü üzere güç ve hız eğrileri paralel artış göstermemiştir. Buna 

göre pervane ve motor devri arttıkça toplam tekne verimi değişmektedir. 

 Gemi İnşa sevk direnci analizi programında Compton metodu 

kullanılarak elde edilen hız-güç eğrilerinden çıkarılan toplam tekne 
veriminin pervane devrine ve tekne hızına göre değişimi Şekil 9’da 

gösterilmiştir. 
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Şekil 9: Sabit 45o hatve açısında toplam tekne veriminin pervane devrine ve 

tekne hızına göre değişimi 

 Motor ve pervane devrinin düşük olduğu durumlarda toplam 

sistem veriminin daha yüksek olduğu görülmektedir.  

Şekil 10’da iki ayrı sistemin hız-güç eğrileri karşılaştırılmıştır. 

 

Şekil 10: Sabit hatve açısı, değişken pervane devri durumu ile sabit pervane 

devri, değişken hatve açısı durumu hız-güç grafikleri karşılaştırması 

 Şekilde görüldüğü üzere düşük hızlarda aynı hızı elde edebilmek 

için pervane devrinin sabit tutulduğu sistemlerde daha yüksek güç 
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tüketimi gereklidir. Ancak; yüksek hızlara çıkıldığında aynı hızı 
sağlamak için gerekli olan güç ihtiyaçlarının birbirine yakın olduğu 

görülmektedir. Bu grafiğe göre çıkarılan iki durum için toplam tekne 

verimlerinin karşılaştırılması Şekil 11’de verilmiştir. 

 

Şekil 11: Sabit hatve açısı, değişken pervane devri durumu ile sabit pervane 

devri, değişken hatve açısı durumu hız-verim grafikleri karşılaştırması 

 Şekilde görüldüğü üzere düşük hızlarda hatve açısının sabit 

tutulup pervane devrinin değişken olduğu durumda tekne verimi oldukça 

yüksektir. Ancak; daha yüksek hızlarda düştüğü görülmektedir. Pervane 

devrinin sabit tutulup hatve açısının değiştirildiği durumlarda düşük 
hızlarda verim çok düşük; fakat hız yükseldikçe hatve açısının sabit 

olduğu durumdaki verim değerlerine gelmektedir.  

 

6. SONUÇ VE ÖNERİLER 

 
Bulgulardan anlaşıldığı üzere elektrikli tahrik sistemlerinde hatve 

kontrollü pervane sistemlerinin verimliliği, motor sürücüsü ile pervane 

devrinin değiştirildiği konvansiyonel sistemlere göre daha düşüktür. 

Verimlilik farkı, düşük motor devirlerinde oldukça yükselmektedir. 
Yüksek hızlarda iki sistem karşılaştırıldığında verimlilik açısından büyük 

bir fark olmadığı görülmektedir. Elektrikli tahrik sistemlerinde motor-hız 

ayarının kolay bir şekilde yapılabildiği göz önünde bulundurulduğunda 
verimlilik açısından hatve kontrollü sistemlerin kullanımı avantaj 

sağlamamaktadır. 

Deniz turizmi açısından önemli ulaşım araçları olan 
kurvaziyerlerde, yolcu gemilerinde, yatlarda ve teknelerde, elektrik 

tahrikli ve hibrit sevk sistemlerin kullanımı giderek yaygınlaşmaktadır. 

Bu sistemlerde kullanılmak üzere, sabit kanatlı pervanelere alternatif 
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olacak pervane çeşitleri mevcuttur. Bu çalışmada,  elektrik tahrikli ve 
hatve kontrollü pervaneye sahip bir teknenin, sabit kanatlı pervane 

sistemine göre karşılaştırmalı analizi yapılmıştır.   

Bu çalışmada hesaplamalar yapılırken gemi hızı kullanılmıştır ve 
güç-gemi hızı grafikleri çizilmiştir. Gelecek çalışmalarda iki sistem 

arasında daha iyi bir karşılaştırma yapabilmek için gemi hızı yerine itme 

gücü hesaplanarak güç-itme gücü grafiği çizilebilir. Ayrıca deneyde 

kullanılan proje kapsamında alınmış olan elektrik motorunun gücünün de 
bu tekne tonajı için oldukça zayıf kaldığı da göz ardı edilmemeli ve 

bunlar çalışmanın kısıtları olarak kabul edilmelidir. 

 Bu çalışmada DC motor ve DC sürücüye sahip bir tekne üzerinde 
deney yapılmıştır. Gelecek çalışmalarda, literatürde de belirtilen, 

sinüsoidal dalgalar kullanarak sevk veriminde iyileştirmeler yapan 

sistemler ile AC motorlu sistemler üzerinde incelemeler yapılabilir. 
 Ayrıca, motor gücü ve tekne hızı daha yüksek tekneler için 

yapılacak çalışmalar ile elektrik tahrikli sistemlerde hatve kontrollü 

pervane (CPP) sistemlerinin verimliliğine yönelik daha detaylı sonuçlar 

alınabilir.  
 Bu çalışmada ölçümler belli aralıklar ile alınmıştır. Gelecek 

çalışmalarda sensörlerden anlık olarak alınan verilerin MATLAB 

yazılımı ile işlenmesi sonucu daha detaylı sonuçlara ulaşılabileceği 
düşünülmektedir. 
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1
BODRUM INTERNATIONAL OPTIMIST REGATTA 

BIOR 

BODRUM ULUSLARARASI OPTİMİST YARIŞI  

 
1
VOLKAN ACELE, 

2
SERDAR ÇİÇEK  

  

ÖZET 
Bodrum International Optimist Regatta ( BIOR ) Bodrum Belediyesi 

Bodrum Spor Yelken Şubesi tarafından, dünyanın önde gelen turizm  kenti 
olan Bodrum'da düzenlenmektedir. 2015 yılında BIOR’un üçüncüsü 

düzenlenmiş olup, her yıl katılımcı sayısının artışıyla, Uluslararası Optimist 

Sınıf Birliği ( IODA ) takviminde yer alarak Avrupa’nın önemli optimist 

yarışları arasına girmiştir.  
Bodrum üretim kapasitesi, rüzgarı ile mevsimsel hava-deniz suyu sıcaklık 

derecesi ile ve bulunduğu coğrafya ile yılın oniki ayı suda geçirilebilen, 

yelken yapılabilen nadir kentlerden bir tanesidir. Tüm bu bileşenleri ele 
aldığımızda organizasyondaki amaç ise Bodrum halkına, katılımcılara ve 

izleyicilere denizi sevdirmek, yelken ve denizcilik kültürünün alt yapısını 

oluştururken bunu sağlam zeminler üzerinde kurmak, ülkemizin ve 

ülkemizdeki yelken sporu kültürünün tanıtımında turizme de katkıda 
bulunarak önemli bir sosyal sorumluluk ve spor turizmi projesini yerine 

getirmektir. 

Çalışmada BIOR’un Avrupa optimist yarışları arasındaki önemi ve 
payı incelenmiştir. Daha sonra ki bölümde BIOR’un Türkiye ve Bodrum 

yelken sporu üzerindeki etkisi incelerek, Bodrum’da denizcilik  ve turzim 

sektörü üzerindeki etkisi araştırılmıştır. 
 

 

Anahtar Sözcükler: Optimist, Yelken, Yarış 
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1. GİRİŞ  
 

Çalışmada ilk olarak Bodrum’un Türkiye üzerindeki konumu 

belirtilerek yelken sporu için yeri ve önemi tanımlanmıştır. Daha sonra deniz 
turizmi konusunda bilgi verilerek Bodrum için deniz turizminin önemi ve 

Bodrum’da deniz turizminin nasıl başladığı konusunda açıklamalar 

yapılmıştır.  
Bir sonraki bölümde Bodrum ve yelken konusu başlığı altında yelken 

sporunun Bodrum’da gelişimi hakkında bilgi verilmiştir.  

Sonuç olarak Bodrum Belediyesi Bodrum Spor Kulübü Yelken 
Şubesi tarafından organize edilen Bodrum International Optimist Regatta ( 

BIOR ) hakkında bilgi verilmiş ve BIOR’un Bodrum’da denizcilik sektörü ve 

turizm üzerine etkileri değerlendirilmiştir. 

 

2. BODRUM, DENİZ TURİZMİ VE YELKEN 

 

2.1.Bodrum 

Bodrum, Muğla'nın 13 ilçesinden birisidir. Bodrum Türkiye’nin 

güneybatısında yer almaktadır. Ege Bölgesi’nde, Muğla iline bağlı bir ilçe 
olan Bodrum, doğu ve kuzeydoğusunda Milas, kuzeybatı, batı ve güneyinde 

ise Ege Denizi ile çevrilidir. İlçe kuzeyde Güllük, güneyde Gökova Körfezi 

arasında bir yarımada üzerinde yer almaktadır. 

 

 
Şekil 1: Bodrum’un konumu 

Kaynak: https://www.google.com.tr/maps 
 

İlçe günümüzde önemli bir turizm merkezi olması ile anılmaktadır ki 

bunda Bodrum'un kendine has bazı özellikleri olması etkilidir. Bodrum 
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sadece Türkiye'de değil dünyada da turizm açısından bilinen bir ilçedir. 
Bodrum'un antik çağdaki adı Halikarnassos'dur. Türkçe Halikarnas olarak 

okunmuştur. 

Halikarnassos‘ta (Bodrum‘un eski adı) M.Ö. 484 yılında doğan ve 
"Tarihin Babası" olarak bilinen HEREDOT‘a göre Bodrum Dor‘lar 

tarafından kurulmuştur. Daha sonra Karya ve Leleg‘ler bu bölgeye 

yerleşmişlerdir. M.Ö.650 yılında Megeralılar gelerek şehri genişletmişler 

adını da Halikarnassos olarak değiştirmişlerdir. Bodrum M.Ö. 386 yılında 
Persler‘in egemenliğine girmiştir. Halikarnassos en parlak devrini M.Ö. 353 

yılında Karya bölgesinin başkenti olunca yaşamıştır. Dünyanın yedi 

harikasından biri olan Mausoleum bu dönemde Kral Mausolos‘un anısına kız 
kardeşi ve aynı zamanda karısı olan Artemisia tarafından yaptırılmıştır. 

Bodrum M.Ö. 192’de Romalıların eline geçmiş ancak bu dönemde önemli bir 

gelişme göstermemiştir. M.S. 395 yılında Bizanslıların, M.S. XI. yüzyılda 
Türklerin eline geçmiştir. I. Haçlı savaşlarında Bizanslıların, XIV. yüzyılda 

tekrar Türklerin eline geçmiştir. 1415 yılında Rodos Şövalyelerinin eline 

geçmiş, 1522 yılında ise (Kanuni Sultan Süleyman döneminde) tekrar 

Osmanlı İmparatorluğuna katılmıştır.  Cumhuriyetin ilanından sonra adı 
Bodrum olarak değiştirilmiştir ( www.bodrum.bel.tr)  

 

2.2. BODRUM, DENIZ TURIZMİ VE YELKEN 

 

2.2.1. Deniz Turizmi 

Denizde deniz araçları ile yapılan, turizm amaçlı meslek faaliyetleri 

ile, onu doğrudan destekleyen diğer meslek faaliyetleri DENİZ TURİZMİ 

olarak tanımlanmaktadır. Söz konusu bu meslek faaliyetleri; Yat Yatırımları 
ve İşletmeciliği, Mürettebatsız Tekne (Bare Boat) İşletmeciliği, Günlük Gezi 

Tekne İşletmeciliği, Yat Yapım, Çekek ve Tamir Hizmetleri İşletmeciliği, 

Yat Malzeme Satış Hizmetleri İşletmeciliği, Marina Yatırımları ve 
İşletmeciliği, Kruvaziyer Turizm ve Feribot İşletmeciliği, Dalış Turizmi ve 

Su Sporları kollarından oluşmaktadır. Üç tarafı denizlerle çevrili olan 

Türkiye’de deniz turizmi, talebin en yüksek olduğu turizm dallarından 

birisidir (www.denizticaretodasi.org.tr).  Deniz Turizmi özetle aşağıdaki 2 
bileşenden oluşmaktadır.  
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Şekil 2: Deniz turizminin yapısı 

Kaynak: www.denizticaretodasi.org.tr 

Deniz turizminin tarihi çok eski yıllara uzanmaktadır. Osmanlı 
şairleri, “...bir çifte kürek, bir kayıkla çıkalım sadabada...” benzeri deniz 

gezilerinden çokça söz etmişlerdir. Boğaz’da, Haliç ve Göksu’da kürekli 

teknelerle geziler yapıldığı da bilinmektedir. Cumhuriyet Dönemi’nde birkaç 

adet yattan söz edilir. Şehir hatları vapurlarıyla kruvaziyer gemi gezileri de, 
Akdeniz’de bilinen bir deniz turizmi gezisi tipidir. Ancak, organize deniz 

turizmi faaliyeti, ilk kez Bodrum’da Halikarnas Balıkçısı diye anılan şair/ 

yazar/felsefeci Cevat Şakir Kabaağaçlı’nın sürgün yıllarında, süngerci-balıkçı 
kayıklarıyla Gökova koylarına yaptığı gezilerle başlamıştır.  ( IMEAK / 

DTO,  Nisan 2015; 3 ). Sonraları yabancı konukların da geziye katılmaları ile 

“Mavi Yolculuk” adı altında deniz gezileri yaygınlaşmıştır. Başlangıçta 6-7 

m sandallarla yapılan geziler, sonraları motorlu teknelerle, Marmaris, 
Fethiye, Antalya gibi güzel koyların olduğu bölgelere yayılmıştır. Bu arada, 

çevre koylara günübirlik geziler de başlamıştır. 

Yine çok eski yıllarda başlayan dalış turizmi, teknolojik gelişmeye 
paralel olarak su üstü sporlarının da eklenmesiyle önemli bir turizm sektörü 

haline gelmiştir. Tüm bu aktivitelerde deniz turizmi alanında kamuya karşı 

tek yetkili kuruluş, yasa ile belirlenen sorumlulukları çerçevesinde Deniz 
Ticaret Odası’dır. 

Tüm bu sektörlerin, özellikle Antalya, Muğla (Fethiye, Marmaris, 

Bodrum) ve İzmir sahil şeridinde hızla gelişimi sonucunda yürürlükteki Yat 

540



Turizmi Yönetmeliği’nin sektörün ihtiyaçlarına cevap veremeyecek hale 
gelmesi sebebiyle Deniz Turizmi Sektörü, Kültür ve Turizm Bakanlığı ile 

işbirliği içinde hazırlamış olduğu 2634 sayılı Turizmi Teşvik Kanunu’nun 

Deniz Turizmi ile ilgili maddelerinde yapılması istenen değişiklik taslağı 13 
Ocak 2007 Tarihli Resmi Gazete’de Yayınlanarak yürürlüğe girmiştir.  

Turizm Teşvik Kanunu İle; 

1- “Yat Turizmi” olan sektörün adı “Deniz Turizmi” olarak değişmiş 

ve genişlemiştir. 
2- “Kruvaziyer Gemileri” ve “Kruvaziyer Limanları” kanun 

kapsamına alınmıştır. 

3- “Günübirlik Gezi Tekneciliği” Kanun kapsamına girmiştir. 
4- Yabancı bayraklı yatların (kruvaziyer gemilerin) karasularımızda 

kalma süreleri 2 yıldan 5 yıla çıkartılmıştır. 

 
4/8/1983 Tarih ve 18125 Sayılı Resmi Gazete’de yayımlanarak 

yürürlüğe giren “Yat Turizmi Yönetmeliği” günümüzde Deniz Turizmi’nin 

hızlı gelişimi ve meslek dallarının çeşitlenmesi ve bahsekonu Turizm Teşvik 

Kanununun değişmesi sonucu yetersiz kalması sebebiyle Kültür ve Turizm 
Bakanlığı koordinasyonunda diğer kamu ve sektör temsilcileri ve DTO 

tarafından “Deniz Turizmi Yönetmelik Taslağı” çalışmaları tamamlanarak 

“Deniz Turizmi Yönetmeliği 24.07.2009 Tarih ve 27298 (Asıl) Sayılı Resmi 
Gazete’de yayımlanarak yürürlüğe girmiştir. Ayrıca, 2011 yılında 

yayımlanan “Deniz Turizmi Yönetmeliği Uygulama Tebliği” ile sektör kayıt 

altına alınmaya başlanmıştır. 

Bugün Türkiye’de yat bağlanacak tesis sayısı toplam 69 adete 
ulaşarak, 25.199 adet yat bağlama kapasitesine ulaşılmıştır. (Yat limanları, 

belediye iskeleleri/rıhtımları, yat çekek yerleri v.b. diğer bağlama yerleri) 

ÖTV indirimi ve liman indirimleri sayesinde özellikle “Yat Turizmi” ve 
günübirlik tekneler diğer sektörlerle rekabet edebilir konuma gelmiş ve 

zengin turiste hizmet veren kruvaziyer turizm çok önemli oranda artış 

göstermiştir (IMEAK / DTO,  Nisan 2015; 4 ).  
Tüm bu yasal çerçevede ve yukarıda belirtildiği gibi deniz turizminin 

faaliyet alanlarından bir tanesi de su sporlarıdır. Su sporlarının dallarından bir 

tanesi de hiç kuşkusuz yelkendir. Ülkemizde yelken, sportif ve turizm olarak 

iki yapı içinde incelenebilir. Sportif anlamda tüm faaliyetler Türkiye Yelken 
Federasyonu (TYF) çatısı altında toplanmaktadır. Turizm açısından ise, çok 

farklı aktivitileri içinde barındırmaktadır. Yelkenli teknelerle yapılan mavi 

turlardan, oteller deki yelkenli tekne kiralamasına kadar çok geniş bir alanı 
kapsamaktadır. Bodrum’da deniz turizmi ile ilgili faaliyet alanları kısaca  şu 

şekilde özetlenebilir;  

1406-1521 yıllarında St. Jean Şövalyeleri tarafından inşa 
ettirilen St.Petros Kalesi olarak bilinen “Bodrum Kalesi” günümüzde 
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dünyanın bilinen en önemli sualtı eserlerinin sergilendiği “Bodrum Sualtı 
Arkeoloji Müzesi” olarak kullanılmaktadır.  

Mavi yolculuğun doğuş ve gelişiminin merkezi olması sebebiyle 

“Gulet ve Tirhandil” adı verilen mavi yolculuk teknelerinin en önemli imal 
yeri Bodrum olup, yat yapım tersaneleri, Bodrum’da deniz turizminin 

gelişmesine çok büyük katkı sağlamıştır. Eşsiz güzellikteki kıyı ve 

koylarımıza (Güllük, Gökova, Hisarönü, Fethiye Körfezleri) yapılacak “Mavi 

Yolculuk” başlangıç limanı olarak genellikle Bodrum tercih edilmektedir. 
Akdeniz’in en önemli sahil yerleşimlerinden biri olan Bodrum, 1900 

yılı ortalarında sakin bir balıkçı kasabası iken, verimli sünger yatakları 

sayesinde, sünger ticaretinin yapıldığı bir merkez konumuna gelmiş ve 1980 
yıllarına kadar halkının çoğunluğunun sünger ve balık avcısı olarak geçimini 

sağladığı bir kasaba olarak adını duyurmuştur.  

Akdeniz’in en berrak sularına sahip Bodrum, yelken, su üstü ve sualtı 
sporları ile de çok ünlüdür. Özellikle iki gemi, bir uçak batığı ve iki doğal 

reef’i ile Bodrum, sualtı turizminde Akdeniz’in en önemli sualtı dalış 

merkezlerinden biridir.  

Kültür, doğa, deniz ve Akdeniz akşamlarının iç içe yaşanabileceği 
uzun yaz sezonuna sahip olan Bodrum, Dünyanın En Güzel Koyları 

Kuruluşu’nun üyeliğine kabuledilen tek turizm beldesi olmasıyla da 

görülmeye değer turizm cennetlerinin başında gelmektedir (IMEAK / DTO,  
Nisan 2015; 12 ). 

 

2.2.2. Bodrum ve Yelken 

Bodrum’da yelken ve deniz turzimi denildiği zaman ilk akla gelen 

Bodrum deniz gemi inşaasına has yapısıyla ‘Gulet ve Tirhandil’ lerdir. 

1980’li yıllarda Turizm Teşvik Yasası’nın içerdiği “Yatçılık ve Marinacılık 
Bölümleri”, “Gulet” teknelerin ve marinaların yapımını hızlandırmıştır. 

Bodrum’un ilk sahiplerinden Karyalıların tirhandil teknelerinden evrilerek 

bugüne gelen guletler, bugün hem Türkiye ve hem de dünya denizlerinde boy 

göstermektedir.  
 

Guletler önceleri balık ve sünger avcılığında kullanılıyordu. Korsan 

gemilerine karşı hızlı, manevra yeteneklerinin üstün olması nedeniyle 
Antillerde de boy göstermişlerdir. Gulet tipi tekneler seyir yaptıkları 

denizlere göre de farklılaşmıştır. Karadenizde daha çok yük taşımacılığında 

kullanılmak üzere küpeşteleri yüksekti. Bodrum guletleri sünger ve balık 
avcılığında kullanıldığı için küpeşteleri suya yakındı.  

 

Ekonomi değişince, turizm ön plana çıkınca, dünyanın en güzel 

koylarında dünyanın en güzel ahşap tekneleri turist taşımaya 
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başlamıştır. Turizm geliştikçe guletler de gelişip, boyları büyümüştür. 
(www.muglakulturturizm.gov.tr). 

 

    

Resim 1: Bodrum guletleri 

Kaynak: www.bodrumcup.com 

 

Guletlere ilave olarak, çeşitli boy ve tipteki yelkenli tekneler 

Bodrum’da deniz turizmine katkı sağlamakta gerek günü birlik gerekse uzun 

sureli kiralamalarda kullanılmaktadır. 

Bodrum’da yelkenin başka anlam bulduğu alan sportif olandır. 
Bodrum’da sportif anlamda yelken sporunun geçmişi şu şekilde özetlenebilir. 

Bodrum’da yelken ilk defa Bodrumspor Kulübü çatısı altında yapılmaya 

başlanmıştır. Kulübün ilk yelken sporcusu ve ileri ki yıllarda da başkanlığını 
yapan Hüseyin Biner’in anlattıklarına göre, “1939 yılında Şarpi sınıfı bir 

yelkenli tekne ( Olimpik bir sınıftı )  Bodrum Spor'a verildi. İstanbul'dan 

gemiyle getirilmişti. Yelkeni donatarak seyire çıkıyorduk. 2.Dünya Savaşı 

başladı, hepimiz askere gittik. Tekneyi de depoya kaldırdık.Askerden 
dönünce bakımını yaptık ve uzun yıllar kullandık. 1950li yıllar Bodrumlu 
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III. Ulusal Deniz Turizmi Sempozyumu 

Doi: 10.18872/DEU.b.UDTS.2016.0034 

 

YELKEN YARIŞ ORGANİZASYONLARININ LOJİSTİK 

SÜREÇLERİ ÜZERİNE KEŞİFSEL BİR ARAŞTIRMA 

 
1
Serim PAKER, 

2
Batuhan ÇULLU, 

3
Neslihan PAKER,  

4
Serdar ÇİÇEK 

 
 

ÖZET 
Yelken sporu hem deniz turizmi hem de yarışmacı(müsabık) bir 

spor branşı olarak Türkiye kıyılarında yaygın olarak görülmektedir. 
Turizm ve yarışmacı boyutlarının birbirlerini destekledikleri ve 

besledikleri gözlenmektedir. Yelken sporu; altı-onbeş yaş arası 

çocuklarda optimist branşından başlayarak her yaştan sporcunun 

katılabildiği, çok sayıda branşta Türkiye Yelken Federasyonu’nun 
yönetiminde çok sayıda kulüp tarafından yapılmaktadır.  

Yelken sporunun pek çok branşında (optimist, laser, 4.20, 4.70 

v.b.) ulusal ve uluslararası yarışlar düzenlenmektedir. Yarış 
organizasyonlarında lojistik hizmetler zaman zaman spor kulübü, zaman 

zaman da yarış düzenleyicileri veya federasyonlar tarafından 

planlanmakta ve gerçekleştirilmektedir. Lojistik sürecinin insan 

boyutunda; sporcular, antrenörler, hakemler ve organizasyon 
çalışanlarının koordinasyonu, malzeme boyutunda ise; hakem, 

emniyet/kurtarma ve antrenör tekneleri, yarış tekneleri, direkler, 

yelkenler, emniyet ekipmanları, mazot, kumanya v.b. malzemenin parkura 
ulaştırılması ve yarışlar süresince yarış organizasyonunda servisi söz 

konusudur. Yelken yarışları genellikle iki-beş gün arası sürmekte ve hava 

şartlarına göre hakem heyeti parkurda, sürede, kurallarda değişiklikler 
yapabilmektedir. Yarışın lojistiğinden sorumlu olan hizmet sağlayıcılar 

çok sayıda değişken ile baş etmek zorunda kalmaktadır. 

Bu çalışmanın amacı; yelken yarış organizasyonlarını lojistiğin 

temel fonksiyonlarından olan müşteri hizmetleri yönetimi, lojistik 
iletişimi, envanter kontrolü, malzeme aktarımı, yedek parça/ hizmet 

desteği, konum yeri seçimi, ulaştırma/ trafik yönetimi ve depolama/ 

saklama başlıkları altında keşifsel olarak incelemek, süreçlerin 
etkinleştirilmesi için öneriler sunarak; organizasyon ve spor lojistiği 

yazınına katkı sağlamaktır.   

 

Anahtar sözcükler: Deniz Turizmi, Lojistik Yönetimi, Yelkencilik  

                                                   
1
 Yrd.Doç.Dr. Serim PAKER Dokuz Eylül Üniversitesi Denizcilik Fakültesi serim.paker@deu.edu.tr 

2
 Arş. Gör. Batuhan ÇULLU Adnan Menderes Üniversitesi İşletme Fakültesi 

batuhan.cullu@adu.edu.tr 
3
 Neslihan PAKER Yaşar Üniversitesi Meslek Yüksekokulu pakerneslihan@gmail.com 

4
 Serdar ÇİÇEK Dokuz Eylül Üniversitesi Doktora Öğrencisi serdar_cicek@hotmail.com 
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sonrasında kapanış/ödül törenleri ile etkinlik sonlanır. Sonuçlar web sitesi 
üzerinden duyurulur.  

Yabancı katılımcıların geri dönüşleri organize edilir, transferleri 

sağlanır. Kiralanmış malzeme tekne ve botlar önceden anlaşılmış 
yöntemle geri gönderilir. Bu işlem ile yarış organizasyonu sona erer.  

Sürece ait akış diyagramı aşağıdaki şekil-2’deki gibi 

gösterilmiştir. 
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Şekil 2: Yelken Yarışlarında Organizasyon ve Lojistik Süreç Akış 

Diyagramı 

 

 

7. SONUÇ VE ÖNERİLER  
 

Yelken yarışları, gerek su sporlarının gerekse deniz turizminin bir 

parçası olarak, teknik anlamda olduğu kadar, lojistik yönüyle de 

geliştirilmesi ve desteklenmesi gereken bir hizmet karmasıdır. Özellikle 
uluslararası katılımcılı yarışlar, ülke tanıtımında son derece önemli rol 

oynarlar. Yarış organizasyonunun başarısı, sonraki yıllarda tercih 

edilebilirlik üzerinde de etkilidir ve bu konu bir yelken kulübünün yılda 
katılabileceği yurt dışı yarış sayısının 2-3 ile sınırlı olduğu dikkate 
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alındığında son derece kritik bir öneme sahiptir. Yarış takvimi belli 
olduğu zaman kulüpler çok titiz bir değerlendirme süreci sonrasında 

katılacakları etkinlikleri seçerler. Katılınılacak etkinliklere karar veren 

çoğu zaman antrenördür. Sporcunun ailesi ekonomik gücü oranında 
çocuklarını yarışa gönderirler. Bu sebeple NoR ile duyurulmuş her detay 

katılımcı sayısını etkilemektedir. Dolayısıyla, yarış organizasyonlarının 

düzenlenmesi öncesi, sonrası ve yarışma sırasında kaynak kısıtlarının da 

dikkate alındığı, bir dizi lojistik adımın titizlikle planlanması ve kontrolü 
zorunluluktur. Öte yandan, ulusal ve uluslararası yarışlar incelendiğinde, 

yarış organizasyonlarının kişilerin tecrübelerine dayalı olarak 

yürütüldüğü ve çoğu zaman deneme-sınama yöntemine başvurulduğu 
görülmektedir. Bu konu hakkında, ilgili yazın da son derece yetersizdir. 

Konu gerek akademik gerekse uygulayıcılar yönlü araştırılmaya ve 

geliştirilmeye açıktır.  Uluslararası yelken yarışlarını konu alan bu 
çalışmada, uluslararası yarış organizasyonunda yer alan kişilerin 

gözlemlerine dayalı olarak, yelken yarışlarının lojistik akış diyagramı 

oluşturularak söz konusu alan boşluğuna katkıda bulunulmak istenmiştir.  

Araştırma sonuçlarına göre, konunun özellikle federasyon 
boyutlarında yapılması gereken işlemler dizisi bellidir. Ancak, sürecin 

diğer lojistik adımlarıyla ilişkilendirilmesi ve hatasız, optimum 

yaklaşımlarla yönetilmesine dair gözlenen mevcut uygulamalar hataya ve 
dolayısıyla kayıplara açıktır. Öte yandan, yelken yarışları çoğu kulüp 

tarafından sadece sportif bir faaliyet olarak algılanmaktadır. Oysa ki, bir 

turistik çekim unsuru olarak, içinde bulunduğu destinasyona potansiyel 

sosyo-ekonomik katkısı son derece yüksektir. Dolayısıyla, deniz 
turizminin bir parçası olarak dikkate alınıp, ilgili pazarlama karmasının 

etkin bir şekilde geliştirilmesi gerekmektedir. 

 Yelken yarışlarına dair ileride yapılacak olan araştırmalar için 
katılımcıların (izleyici, kulüp, sporcu, aile) organizasyon beklentilerinin 

ölçümlenmesi önerilebilir.  Söz konusu beklenti ölçeğinin tasarımında, 

bir ucu salt turistik diğer ucu salt sportif olan bir seçki oluşturularak, ilgili 
değişkenler ve varsa farklı beklentiye sahip yarışçı tipleri araştırılabilir, 

buna bağlı organizasyonlar düzenlenmesi tavsiye edilebilir.  

 

Şekil 3. Yelkenci turistik-sportif algı hattı 

Turist
ik 

Spor
tif 

Yelken Yarışçısı 

Yelken Yarış Organizasyonu 
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Örneğin sportif odaklı yarışmalarda, turistik unsurlar daha geride 
tutulabilecek iken, turistik odaklı yarış organizasyonları gelen konukların 

çevreyi gezmeleri ve cazibe noktalarına uğramaları için farklı bir yarış 

gündemi planlayabilirler. Bu boş gün ayni zamanda olumsuz hava şartları 
sebebiyle yarış yapılamayan gün olursa elde yedek gün olarak da 

değerlendirilebilir. Beklentideki farkın kaynağı, katılımcının turistik-

sportif algı hattında (Şekil 2.) nerede bulunduğu ile ilgilidir. İlave olarak, 

bu bağlamda, yelken yarışının, içinde bulunduğu destinasyonun turizm 
master planı çevresinde, yerel yönetimin liderliğinde ve diğer paydaşların 

ortak katılımıyla daha etkin bir organizasyona dönüşebilmesi konusunda 

araştırmalar yapmak, yelken yarışmalarının deniz turizmine daha çok 
katkı sağlayacak bir alan olarak gelişmesinde son derece önemli rol 

oynayacaktır.  
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III. Ulusal Deniz Turizmi Sempozyumu 

Doi: 10.18872/DEU.b.UDTS.2016.0035 

 

DENİZ TURİZMİNDE E-TİCARET VE SOSYAL MEDYA 

PAZARLAMALARI 

 
1
Barış BOZKURT 

 

  

ÖZET 
Günümüzde, teknolojide yaşanan hızlı gelişmeler, işletmeleri 

değişime yönlendirmektedir. İnternet, bilgiye kolay ve hızlı ulaşabilmeyi 
sağlamakla birlikte yine aynı hızla bilginin tüketilmesine de neden 

olmaktadır. TÜİK verilerine göre, Girişimlerde Bilişim Teknolojileri 

Kullanımı %92.50, Hanelerde Bilişim Teknolojileri Kullanımı %69.50 
olup her geçen yıl bu değer yükselmektedir. Ayrıca kullanıcıların internet 

ve sosyal medyada geçirdikleri süre, televizyon başında geçirdikleri 

süreden her geçen gün artmakta olduğundan İnternet ve Sosyal Medya 
yeni yüzyılın en büyük iletişim ve reklam araçlarının başında 

gelmektedir. Bu noktada Deniz Turizm işletmeleri pazarlama süreçlerini 

yeniden yapılandırmak durumundadırlar.  

Bu çalışmanın amacı, İnternet üzerinde, E-ticaret sitelerinin ve 
Sosyal medya ağlarının pazarlama aracı olarak, Deniz Turizm 

sektöründe kullanımını ortaya koymak ve işletmeleri, bu fırsatları 

değerlendirme ve çözüm yollarının araştırılması hususunda 
yönlendirmektir. Araştırmada Deniz Turizm İşletmelerinin web siteleri ve 

Sosyal Medya üyelikleri incelenmiş ve içerik analiz yöntemi kullanılarak 

sonuçlara ulaşılmıştır. 
 

Anahtar Sözcükler: E-Ticaret, Pazarlama, Reklam, Sosyal Medya  

 

1. GİRİŞ 

 

1.1. Pazarlama  

 
Firmaların, hangi malların veya hizmetlerin müşterilerinin ilgisini 

çekeceğini tayin etmeleri ve satış stratejileri belirlemeleri 
sürecidir. Pazarlama süreci, bir bütünleştirilmiş süreç olup bunun 

vasıtasıyla firmalar müşterileri için değer yaratmakta ve bunun 

karşılığında müşterilerden değer kapabilmek için güçlü müşteri 
ilişkileri kurmaktadırlar. (Philip Kotler, Principles Of Marketing, 2008: 

17) 

Pazarlama; örgüt ve paydaşlarına fayda sağlayacak şekilde, 

müşteriler, iş ortakları ve toplum için değer yaratmaya, iletmeye ve 
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müşteri ilişkilerini yönetmeye yönelik bir süreçtir. (AMA: American 
Marketing Association -APB: Amerikan Pazarlama Birliği)  

McKenna R ise pazarlama prensiplerinden birincisini `Pazarlama 

her şey, her şey de pazarlamadır` olarak tanımlamıştır. (Harvard Business 
Review , 1991: 69)   

 

1.2. Sosyal Medya  

 
Sosyal medyaya dair farklı kaynaklarda birçok tanım yapılmıştır. 

Buna dair, “Wikipedia” isimli internet sayfasındaki tanım şöyledir; “Çift 
taraflı ve eş zamanlı bilgi paylaşımına ulaşılmasını sağlayan medya 

sistemidir. Ayrıca sosyal medya; kişilerin internet üzerinde birbirleriyle 

yaptığı diyaloglar ve paylaşımların bütünüdür. Sosyal medya aynı 
zamanda "Kullanıcıların Ürettiği İçerik" ve "Müşterilerin Ürettiği 

Medya" kavramlarını da ortaya çıkarmış, bu yapısıyla da ticari plandaki 

anlamını kazanmıştır. 
Sosyal medya herhangi bir sosyal pozisyonu fark etmeksizin 

isteyen her ferdin, paylaşmak istediği her türlü veriyi internet platformları 

üzerinden yayınlayabilmesidir. Sosyal Medya kullanımı internet 

teknolojilerindeki hızlı gelişmelere paralel olarak artmaktadır. 
Sosyal Medya, kişinin kendisinin ürettiği içeriği, yayınladığı ve 

paylaştığı her türlü platformun genel adıdır. Klasik medyadan en büyük 

farkı, karşılıklı bir iletişimin söz konusu olmasıdır. Kişilerin birbirleriyle, 
kurumların kişilerle doğrudan iletişim kurabildiği ve geri dönüş alabildiği 

bir platformdur. (Trendweek,  2010) 

Andreas Kaplan ve Michael Haenlein’e göre ise sosyal medya; 

“Web 2.0 üzerinde ideolojik ve teknolojik içeriklerin, yapılanmaların 
kullanıcı merkezli bir şekilde üretilmesine ve geliştirilmesine izin veren 

internet tabanlı uygulamaların bütünüdür”. (Kaplan ve Haenlein, 2010: 

59–68) 
En yalın anlatımla sosyal medya, bireylerin internet üzerinden yer 

ve zaman sınırlaması olmaksızın fikirlerini ve görüşlerini belirtmelerine 

olanak sağlayan, internetin sunduğu multimedya özelliklerini sınırsız bir 
şekilde kullanım imkânı tanıyan, aynı zamanda başka bireyler ile 

karşılıklı görüş alışverişine ve paylaşıma dayalı bir interaktif ortamın 

varlığını hayata geçiren, bir geniş tabanlı platform olarak tanımlanabilir. 

(Bulunmaz, 2011:19) 
Yeni kişilerle tanışmak, yeni dostluklar kurmak gibi avantajları,  

yeni bir kitle iletişim aracı olması, sosyal ağları farklı bir boyuta 

taşımakta, sosyal medyayı hayatın merkezine daha fazla 
yaklaştırmaktadır. Online sosyal ağların sosyal hayatı küçülttüğünden 

ziyade, etkileşim ve paylaşımı artırdığı için kişileri daha sosyal bir 

canlıya dönüştürdüğü söylenebilir. Sosyal medya ortamlarının geniş 
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kitleler arasındaki kapsamlı etkileşim sağlaması bu mecraların farklı 
amaçlara yönelik olarak kullanılması sonucunu da çıkarmıştır. Sosyal 

ağlardaki değişim ve gelişim sosyal medya mecralarının pazarlama 

amacına uygun olarak da kullanılmasına imkân tanımaktadır. Sosyal 
medyanın bu özelliğini fark eden kurumlar da bu durumu dikkate almış 

ve pazarlama yöntemlerinde yenilenmeye gitmişlerdir. 

 

2. PAZARLAMADA YENİ YAKLAŞIMLAR 

 
Pazarlamada yeni yaklaşımlarla ilgili olarak yapılan 

değerlendirmelerde, pazarlama faaliyetinin işlevselliğine yönelik olarak 

ortaya çıkmış birçok kavram vardır. Bu bağlamda değişik isimler altında 

çeşitli yaklaşımlar bulunmaktadır. Bunlar arasında, bire-bir pazarlama, 
müsaadeye bağlı (permission marketing) pazarlama, müşteri odaklı 

(customer oriented marketing) pazarlama, esnek (adaptive marketing) 

pazarlama, mikro (micro marketing) pazarlama, ilişkisel (relationship 
marketing) pazarlama, kitlesel bireyselleştirme (mass customization), 

etkinlik pazarlaması (event marketing), bulaşıcı pazarlama (viral 

marketing) veritabanlı pazarlama, tavsiye pazarlama (word of 

mouth),  vb. sayılabilir. Bazı yaklaşımlarda bu kavramların pazarlama 
olarak ifade edilmesi pazarlama kavramının genel çerçevesine uygun 

bulunmamaktadır. Ancak, pazarlama tekniği olarak da ifade 

edebileceğimiz bu kavramların hepsinin ortak dayanak noktası, pazar ve 
müşteri odaklı olmalarıdır (Kaşlı, İlban ve Şahin, 2012). 

 

2.1. Geleneksel Pazarlama`dan İnternet Pazarlamasına Geçiş 
Pazarlama içeriğinde yönlenme, bir firmanın sağladığı mala veya 

hizmete karşı, özellikle müşterileri ve nihai kullanıcıları ile ilişkili olarak 

gösterdiği algılamalar ve davranışlarla ilgilidir. Tarih boyunca pazarlama, 
müşterilerin zevklerinin hızla değişmesi dolayısıyla dikkat çekecek 

şekilde gelişme göstermiştir. 

Son yıllarda bilgisayar kullanımının yaygınlaşması ve internetin 

çok popüler bir iletişim aracı olarak kullanılışı dolayısıyla diğer bir 
pazarlama biçiminin daha ortaya çıktığı söylenebilir. Bu yeni durum 

genellikle internet pazarlaması olarak anılmakta ve e-

pazarlama, çevrimiçi pazarlama, arama aracı pazarlaması, masaüstü 
reklamlama veya internet sosyal ilişkiler pazarlaması gibi değişik isimler 

de verilebilmektedir. Bu pazarlama yöntemi gerçek ve potansiyel 

müşterileri daha detaylı şekilde tanımlayarak pazarlamayı şahsileştirilmiş 
pazarlama, hatta teke-tek pazarlama olarak da tasvir edebilmektedir.  
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Tablo 1: TUIK Bilgi Teknolojileri Kullanım İstatistiği  

Bilgi Toplumu İstatistikleri, 2015 

Information Society Statistics, 2004-2014 % 

    2015 

Girişimlerde Bilişim Teknolojileri Kullanımı 

ICT Usage in Enterprises 
  

  Bilgisayar Kullanımı - Computer Usage 95.2 

  İnternet Erişimi - Internet Access 92.5 

  Web Sitesi Sahipliği - Having Website 65.5 

Hanelerde Bilişim Teknolojileri Kullanımı 

ICT Usage in Households and Individuals 
  

  Bilgisayar Kullanımı (Toplam)- Computer Usage (Total) 54.8 

  Erkek - Male 64.0 

     Kadın - Female 45.6 

  İnternet Kullanımı (Toplam)  - Internet Usage (Total) 55.9 

  Erkek - Male 65.8 

     Kadın - Female 46.1 

  
Hanelerde İnternet erişimi - Households with access to the 

Internet  
69.5 

   

Teknoloji ve buna bağlı olarak globalleşerek değişen dünyada 

kaçınılmaz olarak pazarlama şekli ve yöntemleri de hızla değişmektedir. 

Geleneksel pazarlama anlayışı özellikle internetin hareket kabiliyetini 
artırması ve çeşitlendirmesi ile günümüz mobil teknolojilerinin sunduğu 

hız ve ulaşılabilirliğe bağlı olarak değişmeye başlamıştır. Bundan on yıl 

öncesine göre günümüzde tamamen yeni kavramlar, teknikler ve mecralar 
ortaya çıkmıştır. Sosyal medya mecraları bunların en etkin ve yaygın 

olanlarından birisidir. 

İşletme, kendi çıkarları ile tüketici çıkarlarını uygun bir denge 
içinde tutarak varlığını sürdürebilir. Bunun için de, stratejik planlama ve 

stratejik pazarlama planlaması çalışmaları ile tüketici ihtiyaçlarını 

pazarda doğan fırsatları ve riskleri etkin bir biçimde izleyip 

değerlendirmesini bilmelidir (Mucuk, 2002: 9). 
 Sosyal medya tam da bu noktada dikkate alınması gereken bir 

sürecin parçası olmaktadır. 
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Sosyal medya, firmaların kurumsal iletişim mesajlarını 
yayabildikleri ve kriz yönetimi, etkinlik yönetimi, kamuoyu oluşturma, 

paydaşlarla işbirliği gibi uygulama alanlarını destekleyebildikleri en yeni 

iletişim kanallarıdır. Sosyal medya kanallarının ölçülebilir ve izlenebilir 
olması, hızlı bilgi paylaşımı ve yayımına olanak vermesi örgütlerin hedef 

kitleleriyle iletişiminde aranan önemli özellikler arasındadır. 

 

2.2. Sosyal Medya Ve Pazarlama  

 
Pazarlama bölümü çalışanlarının tutundurma faaliyetleri 

çerçevesinde en çok önem verdikleri konulardan birisi potansiyel/mevcut 

müşterileri ile yer ve zaman kısıtları olmadan iletişim kurabilmek ve 

bilinirliklerini arttırmaktır (Barutçu, 2011: 8). Bu amaçlara ulaşmada en 
etkin kullanılabilecek araçlardan biri de sosyal medyadır. Sosyal medya 

bireylerin video, fotoğraf, görüntü, yazı, karikatür, fikir, dedikodu, 

haberler gibi içerikleri paylaşmak için kullandığı çevrimiçi (online) 
kaynaklardır ve bu kaynaklar blogları, sosyal ağları, mesaj panolarını, 

podcastleri ve wikileri içermektedir. Sosyal medya uygulamalarının 

yaygın örnekleri; Instagram ve Flickr (çevrimiçi fotoğraf paylaşım sitesi), 

Wikipedia (bilgi, referans), Facebook ve Myspace (sosyal ağ), Twitter 
(mikro blog), del.icio.us (işaretleme, etiketleme) ve World of WarCraft 

(çevrimiçi oyun) tır (Drury, 2008). Bireylerin, politikacıların, kamu ve 

özel kuruluşlarının ve sivil toplum örgütlerinin de yer almasının 
kaçınılmaz olduğu bu platformlar, olumlu veya olumsuz pek çok farklı 

amaca hizmet etmektedir.  

Ancak Sosyal medya tek başına bir pazarlama amacı olmaktan 

çok, kurumların değişen şartlara göre geliştirdikleri pazarlama 
alanlarından sadece birisidir. Sosyal medya diğer pazarlama yöntemleri 

ile bütünleyici ve destekleyici olarak varlık gösterir. 

Sosyal medyada pazarlama, pazar ve müşteri odağında etkinlik 
kazanma temel aracı olarak ortaya çıkmıştır ve her geçen gün daha etkin 

olarak varlığını hissettirmektedir. Sosyal medyayı diğer pazarlama 

yaklaşımlarından ayıran en önemli özelliklerinden birisi, diğer tüm 
yöntemlerdeki karakteristik birçok özelliği içinde barındırmasıdır. 

Geleneksel pazarlama araçları olan; televizyon, açık hava 

yöntemleri, yüz-yüze pazarlama vb. den sonra ortaya çıkan ve tüm 

dünyayı bir pazar hâline getiren internet ağı, son yıllarda yaygınlaşan ve 
etkisini günden güne artıran bir mecra olup, teknolojik ilerlemeler sosyal 

medyayı önlenemez bir şekilde ön plana çıkarmaktadır. 

Internet pazarlama yönteminde, müşteri interaktif olarak, ürün 
hakkında daha detaylı bilgiye sahip olabilir. Posta, telefon ve yazışmadan 

veya iletişimden doğabilecek masraflar sıfır veya sıfıra yakındır. E-

pazarlama dünya pazarına açılma ve keşfetme fırsatı tanır. Reklamların 
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maliyeti düşük ve etkilidir. Devamlı değiştirebilir ve ölçüm alınılabilir. 
Sınır ötesi müşterilere sahip olunabilir.  

İşletmeler, online kataloglarına sınırsız sayıda ürün koyabilir ve 

çıkartabilirler. Kupon ve promosyon (ücretsiz ürün, yazılım ve düşük 
fiyatlı satışlar) sunarak satışlarını artırabilirler. Marka oluşturabilir ve 

küresel hale getirebilirler. Sayfalarında reklam yayınlayarak gelir elde 

edebilir, reklamlarını test edebilirler. (Mestçi, 2012) 

Sosyal medya araçları da esasen internet imkânlarının 
kullanılması ile ortaya çıkmışsa da bunun mobil ortamlara hızlı 

adaptasyonu sosyal medyayı bir adım öteye taşımıştır. Klasik internet 

ortamı yukarıda sayılan avantajları sağlarken, sosyal medya ortamı 
bunlara ilave olarak müşteri ile daha samimi bir iletişim sağlar. 

 

3. TURİZMDE SOSYAL MEDYA KULLANIMI 

 
Bilindiği üzere; turizm bir hizmet endüstrisidir. Dolayısıyla 

turizm ürünleri fiziksel ürünlerden farklı niteliklere sahiptirler. Bu 

anlamda farklı kişilerin deneyimlerinden ve tavsiyelerinden etkilenilmesi 

daha fazla olmaktadır. Ayrıca turizmde itibar amaçlı tüketim de oldukça 
yaygındır. Turistik ürünler duygulara hitap etmekte ve sübjektif 

değerlendirmeye tabi olmaktadır. Dolayısıyla; kullanıcılar tarafından 

deneyimlerin paylaşılması ve başkalarınca da tavsiye edilmesi tüketiciler 
tarafından daha güvenilir bulunmaktadır. Turizm endüstrisinde yer alan 

işletmeler tarafından hazırlanan web siteleri ya da tanıtım broşürlerinden 

ziyade, ürünleri kullanmış olan diğer kişilerin yorum ve 

değerlendirmeleri turistik ürünü satın alacak potansiyel tüketiciler 
üzerinde daha etkili olmaktadır. Diğer bir deyişle; geleneksel medyada 

ürünün tanıtımı profesyoneller tarafından gerçekleştirilirken, sosyal 

medyada aynı ilgi alanına sahip farklı kullanıcıların oluşturduğu ağlar 
üzerinden gerçekleştirilmektedir. Kullanıcıların deneyimlerinden daha 

doğru bilgi edinildiğinden hareketle, sosyal medya turizm tüketicileri 

açısından daha tercih edilir bir yöntem olmaktadır. Özellikle gençlerin 

yaşamında önemli bir yer tutmaya başlayan sosyal medyada edinilen 
arkadaşlıklar, tatil seçiminde etkili olmakta, paylaşılan bilgiler ciddiye 

alınmakta ve tatil tercihleri buna göre yapılmaktadır. Ayrıca bu araçların 

benimsenmesi turizm web sitelerinin durumunun geliştirilmesi için 
oldukça önemlidir (Milano, 2011: 2). Siber seyahat eden on kişiden 

dokuzu, turizm ürünleri ve hizmetleri (otel, restoran ve destinasyonlar) 

hakkında çevrimiçi görüşleri okumakta ve bunlara inanmaktadırlar. Bu 
seyahat deneyimi oluşum süreci üç evrede incelenmektedir (Milano, 

2011: 4);  

 Ön deneyim; seyahat etmeden önce diğer insanların seyahat 
hikâyeleri üzerine kurulu olan deneyim,  
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 Seyahat veya konaklama sırasında deneyim; günümüzde mobil 
uygulamalar vasıtasıyla giderek artan bir şekilde gerçek zamanlı 
paylaşılan deneyim,  

 Deneyim sonrası; yorum, değerlendirme, duyguları yayma 
şeklinde ortaya çıkan sonuç.  

Turizm deneyimlerinin paylaşıldığı sosyal medya siteleri 

incelendiğinde; Martin Verdon-Roe’ye göre tripadvisor, şu an dünyanın 
en büyük kullanıcı kitlesi tarafından oluşturulmuş, seyahat içeriğine sahip 

içerik ve satış sitesidir. Tripadvisor’un 35.3 milyon tekil ziyaretçisi 

vardır. Ziyaretçilerin tripadvisor’u kullanmaktaki temel amacı “ilham 

almaktır”. Kitlelerin bilgeliğini kullanmak üzere ziyaretçiler seyahatleri 
konusunda başkalarından ilham almak için siteyi ziyaret edip bu şekilde 

nereye gideceklerine karar vermektedirler. Bir başka istatistiğe göre; 

nereye gitmek istediğini belirlemiş olan ve o yer hakkında bilgi almak 
için tripadvisor’ı ziyaret eden kişilerin %47’si araştırdığı yerden 

vazgeçip, başka bir yere gitmeye karar verebilmektedir (Bozatlı, 2011).  

Oteller, hava yolu firmaları ve milyar dolarlık seyahat 
endüstrisinin diğer segmentleri sosyal medyayı gittikçe daha çok 

kullanıp, markalarının bilinirliğini artırmak için Facebook ve Twitter gibi 

siteleri kullanmaktadırlar. Hava yolu firmaları, Youtube’da tanıtım 

filmleri yayınlayıp sosyal paylaşım ağlarında cazip uçuş teklifleri 
sunmaktadırlar. Sosyal medya artık bir seyahatin her noktasında 

kullanılabilmektedir. Artık seyahat eden bir kişi rezervasyon 

yaptırmaktan, yemek yiyeceği restorana kadar internet üzerinden her şeyi 
planlayabilmektedir. Örneğin; Delta Hava Yolları’nın biletleri Facebook 

üzerinden alınabilmektedir. Marriott Zincir Otelleri müşterilerini 

bilgilendirmek için Marriott Courtyard Facebook sayfası oluşturmuştur. 

Hyatt, Hilton gibi beş yıldızlı otellerin Twitter’daki takipçi sayısı her 
geçen gün artmaktadır. Washington’daki The Ritz-Carlton otelinin 

mutfağındaki bir şef, müşterilerle iletişimi Twitter üzerinden kurmakta, 

onlara bu mevsim menüde neler istediklerini sormakta ya da o güne ait 
özel yemeklerden bahsetmektedir. Hatta yarışmalar düzenleyip kazanana 

bedava akşam yemeği dahi sunmaktadır. Sosyal medya mecralarının 

turizm sektöründe kullanımlarına verilebilecek bir diğer örnek ise; 
Morgan Hotel’dir. Otel; Twitter ve Facebook kullanıcılarını müşteri 

olarak kazanmak, müşterisi olan kullanıcıları elinde tutmak ve satışlarını 

arttırmak için Foursquare’ı kullanmaktadır. Foursquare üzerinden 

otellerin bulunduğu şehirlerdeki hava limanlarına check-in yapan 
kullanıcılara son dakika fırsatlarını göndererek onları otelde konaklamaya 

davet etmektedir. Örneklerden de görüldüğü üzere; turizm sektörünün 

tüm paydaşları sosyal medyayı gittikçe daha çok kullanmakta özellikle 
Facebook ve Twitter'dan oldukça etkin bir biçimde faydalanmaktadırlar 

(Bozatlı, 2011). 
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4. DENİZ TURİZMİ TANITIMI 

Denizde deniz araçları ile yapılan, turizm amaçlı meslek 

faaliyetleri ile onu doğrudan destekleyen diğer meslek faaliyetleri “Deniz 

Turizmi” olarak tanımlanmaktadır. 

Üç tarafı denizlerle çevrili olan Türkiye’de Deniz Turizmi, 
talebin en yüksek olduğu turizm dallarından birisidir. 

   Ülkemizde Deniz Turizmi gelirleri, turizm gelirlerinin 

yaklaşık %20’sini oluşturmaktadır. 
Yine çok eski yıllarda başlayan dalış turizmi, teknolojik 

gelişmeye paralel olarak su üstü sporlarının da eklenmesiyle önemli bir 

turizm sektörü haline gelmiştir. Günübirlik tekneler ise, özellikle turizm 
merkezlerimizde sayıları binlerle ifade edilen bir filo oluşturmuştur.  

Tüm bu sektörlerin, özellikle Antalya, Muğla (Fethiye, Marmaris, 

Bodrum) ve İzmir sahil şeridinde hızla gelişimi sonucunda yürürlükteki 

Yat Turizmi Yönetmeliği’nin sektörün ihtiyaçlarına cevap veremeyecek 
hale gelmesi sebebiyle Deniz Turizmi Sektörü, Kültür ve Turizm 

Bakanlığı ile işbirliği içinde hazırlamış olduğu 2634 sayılı Turizmi 

Teşvik Kanunu’nun Deniz Turizmi ile ilgili maddelerinde yapılması 
istenen değişiklik taslağı 13 Ocak 2007 Tarihli Resmi Gazete’de 

Yayınlanarak yürürlüğe girmiştir.  

Turizm Teşvik Kanunu İle; 

1- “Yat Turizmi” olan sektörün adı “Deniz Turizmi” olarak 
değişmiş ve genişlemiştir. 

2- “Kruvaziyer Gemileri” ve “Kruvaziyer Limanları” kanun 

kapsamına alınmıştır. 
3- “Günübirlik Gezi Tekneciliği” Kanun kapsamına girmiştir. 

4/8/1983 Tarih ve 18125 Sayılı Resmi Gazete’de yayımlanarak 

yürürlüğe giren “Yat Turizmi Yönetmeliği” günümüzde Deniz 
Turizm’inin hızlı gelişimi ve meslek dallarının çeşitlenmesi ve bahse 

konu Turizm Teşvik Kanununun değişmesi sonucu yetersiz kalması 

sebebiyle Kültür ve Turizm Bakanlığı koordinasyonunda kamu ve sektör 

temsilcilerince “Deniz Turizmi Yönetmelik Taslağı” çalışmaları 
tamamlanarak “Deniz Turizmi Yönetmeliği 24.07.2009 Tarih ve 27298 

(Asıl) Sayılı Resmi Gazete ’de yayımlanarak yürürlüğe girmiştir.  

 

4.1. Deniz Turizm Araçları  

 
Deniz turizmi araçları 24Temmuz 2009 tarih ve 27298 sayılı 

Resmi Gazete'de yayımlanan Deniz Turizmi Yönetmeliği`nde şu şekilde 

tanımlanmıştır;  
 Deniz turizmi araçları, Deniz turizmi hizmetinde gezi, spor, 

eğlence amaçlı, denize elverişlilik belgesine sahip, gerçek ve tüzel 
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kişilere ait özel ve ticari yatları, kruvaziyer gemileri, günübirlik gezi 
teknelerini, yüzer otel, yüzer lokanta, su üstünde veya su altında hareket 

etme kabiliyetine sahip araçlar ile diğer deniz turizmi araçlarını kapsar. 

Ayrıca yine aynı yönetmelik bu araçları şu başlıklar altında 
listelemiştir.  

 Kruvaziyer gemiler 

 Yatlar 

 Günübirlik gezi tekneleri 

4.2. Deniz Turizm İşletmeleri İnternet Siteleri ve Sosyal Medya 

Üyelikleri 

Arama motorlarında anahtar olarak yukarıda belirtilen kelimelere 

odaklanılmış ve en üst sıralarda gelen firmaların internet siteleri ve sosyal 

medya üyelikleri incelenmiştir.  
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Tablo 2: Internet Siteleri Ziyaret İstatistiği

 

Bounce Rate: Siteye giren kullanıcılarından, yalnızca 1 sayfa 

görüntüleyerek çıkanların oranı.  

Page view per visitor: Siteye giren kullanıcıların ortalama 

görüntüledikleri sayfa sayısı. 

Daily time on site: Siteye giren kullanıcıların ortalama geçirdikleri süre 

(dakika)  

 

 
 

 

 

 

 

 

Anahtar Kelime

Rank In 

Country Country Global Rank

Bounce Rate 

%

Page 

View Per 

Visitor 

Daily Time 

On site 

(Minute)

www.google.com 1 1 ABD 20.20 20.06 18.42

www.facebook.com 2 2 ABD 28.30 12.24 21.06

www.youtube.com 3 3 ABD 33.20 9.64 19.2

www.setur.com.tr Gemi Turu 2090 Turkiye 147711 34.20 4.4 6.1

www.etstur.com Gemi Turu 355 Turkiye 23029 28.20 4.55 5.14

www.jollytur.com Gemi Turu 900 Turkiye 63380 25.30 4.14 4.15

www.gemiturlari.com Kruvaziyer Gemi Turlari 56449 Turkiye 2612100 13.30 4.3 4.58

www.cruisesinturkey.com Kruvaziyer Gemi Turlari 69398 Turkiye 1929307 57.70 1.8 2.15

www.msccruises.com Cruises to Turkey 33754 Arjantin 138306 45.80 2.5 4.05

www.princess.com Cruises to Turkey 2724 ABD 10270 24.80 5.47 8.44

www.royalcaribbean.com Cruises to Turkey 1618 ABD 7037 20.20 8.45 10.13

www.bogazturu.com Yat Turu 66555 Turkiye 2161585 11.10 2.5 1.52

www.albatrosyachting.com Mavi Yolculuk Turlari 55387 Turkiye 1643776 18.20 5.6 6.57

www.eceyachting.com Mavi Yolculuk Turlari 28130 Turkiye 1053181 70.40 2 2.12

www.expedia.com Crusie Book 159 ABD 535 22.50 5 7.35

www.cruisecritic.com Cruise Price 1760 ABD 6357 33.30 5.56 8.51

www.skyscanner.com Fligth Ticket 1995 ABD 5542 21.80 4.96 5.22

www.skyscanner.com.tr Ucak Bileti 394 Tur 19613 21.00 4.33 4.24

www.booking.com Otel 117 ABD 472 25.50 6.25 8.09

www.yemeksepeti.com Yemek 67 Tur 3740 10.10 6.17 7.31
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Tablo 3: Sosyal Medya Takipçi Rakamları 

  Facebook  Twitter  Instagram 

www.google.com  20M 13M 1.1M 

www.facebook.com  170M 14M 1.4M 

www.youtube.com  81M 58M 2.2M 

        

www.setur.com.tr  124,080 8,642 6,631 

www.etstur.com 978,867 50,100 59,600 

www.jollytur.com 530,807 39,000 23,600 

        

www.gemiturlari.com  940 70 YOK 

www.cruisesinturkey.com  

Gizli 

Hesap 33 80 

        

www.msccruises.com  3,684,000 25,278 38,600 

www.princess.com 1,745,000 104,649 62,000 

www.royalcaribbean.com 3,218,000 161,428 191,000 

        

www.bogazturu.com 14,234 1,574 YOK 

www.albatrosyachting.com  YOK 292 YOK 

www.eceyachting.com  YOK YOK YOK 

        

www.expedia.com  5.6M 337,080 59,900 

        

www.cruisecritic.com  182,800 66,154 2,635 

www.skyscanner.com  6.6M 145,257 29,300 

www.booking.com 4.3M 86,933 21,500 

www.yemeksepeti.com  416,000 62,670 16,800 

Görülmektedir ki, Ülkemizde Kurvaziyer gemi turları çoğunlukla 
seyahat acenteleri tarafından satılmakta olup bu sayede belirli bir 

kullanıcı kitlesine ulaşabilmektedir. Ayrıca yabancı firmaların kendi 

Internet sitelerinden de satın alma yapılabilmektedir.  
Yukarıdaki tablolardan da anlaşılacağı üzere bazı münferit 

girişimler olsa da bu internet siteleri ve Sosyal medya kullanımları 

yetersiz düzeyde olup yüksek değerler yaratamamıştır. Yat ve gezi 
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tekneleri için ise internet üzerinde ortak bir satış kanalının olmadığı 
anlaşılmaktadır. 

Öte yandan küçük ve münferit işletmelerin bu kanalları kendi 

başlarına kullanmaları, dar bir kitleye hitap edeceğinden pazarın 
tamamını büyütmeye pek katkısı olmayacaktır.  

 

5. SONUÇ 

 
Yukarıdaki nedenlerle ortak bir müşteri kitlesi oluşturmak ve 

pazarın değerini yükseltmek, fiyat ve kalite dengesini daha yukarıda 

tutmak amacıyla; satış, rezervasyon, değerlendirme vb. işlemlerin 

yapılabileceği ortak, küresel bir internet sitesi kurulması hususu sektör 
temsilcileri ve girişimciler tarafından daha detaylı olarak araştırılmalıdır. 

Kurulan bu internet satış platformu, sosyal medya kanalları yoğun olarak 

kullanılarak geniş kitlelere ulaştırılmalıdır.  

Hem işletmeler hem de hitap ettikleri hedef kitle kullanıcıları 
tarafından ülkemizde ve tüm dünyada yoğun olarak kullanılan 

Booking.com, Yemeksepeti.com, SkyScanner.com, bu sitelere örnek 

olarak verilebilir. Bu kanallar münferit işletmeciler için faydalı olduğu 
gibi ziyaretçilere de oldukça güvenli seçenekler sunmaktadır.    
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III. Ulusal Deniz Turizmi Sempozyumu 

Doi: 10.18872/DEU.b.UDTS.2016.0036 

 

ÇANAKKALE DENİZ MUHAREBELERİNİN DENİZDE 

DÖNEMİN ŞARTLARINA GÖRE TASARLANMIŞ SAVAŞ 

GEMİSİNDE KRİTİK OLAYLARIN YAŞANDIĞI YER VE 

SIRAYA GÖRE TANITILMASI 

 
1
Barış BULUT 

 

ÖZET 

Türk ordusunun I. Dünya Savaşı’nda zafer kazandığı tek cephe 
Çanakkale Cephesi olmuştur. Bu cephe, İtilaf Devletleri’nin saldırısı 

sonucu açılmış bir cephedir. 

Bu savaşta İngilizlerin dünyaca meşhur deniz donanmaları, 
Nusret mayın gemisinin döşediği mayınlar ve Türk topçusunun isabetli 

atışları neticesinde Boğazın derin sularına gömülmüş, adeta savaşın 

kaderi değişmiştir. Düşman askerlerinin Gelibolu Yarımadasına 

yaptıkları çıkartma ve günlerce süren kanlı muharebelerin sonucunda 
Türk askeri yüzbinlerce şehit vermesine karşın düşmanı Çanakkale’den 

geçirmemiştir. 

Bu çalışmanın amacı tarihte eşine ender rastlanır Çanakkale 
Zaferinin dünya açısından önemini tarihsel araştırma yöntemleri 

kullanarak ortaya koymak,  alternatif deniz turizm yöntemlerinin nasıl 

geliştirilebileceğini açıklayabilmektir.  
Çalışma; bu amaç çerçevesinde tarihsel araştırma yöntemleri 

kullanarak Çanakkale Zaferinin deniz muharebeleri kısmının  denizde 

kritik olayların yaşandığı yerde ve yaşandığı sırayla dönemin şartlarına 

uygun tasarlanmış savaş gemisi içinde anlatılmasını alternatif turizm 
önerisi olarak açıklayacak, elde edilen bulgulara dayanılarak, 

işletmecilere, yerel yönetimlere  yol gösterecek öneriler üretilecektir. 

Anahtar Kelimeler: Alternatif Turizm, Çanakkale Zaferi, Deniz 
Turizmi. 
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1. GİRİŞ 

 İngiltere ve Fransa, daha savaşın başlarında Boğazlan ve 

İstanbul'u alarak, Osmanlı Devleti'ni savaş dışı bırakmak, müttefikleri 

olan Rusya'ya bu yolla yardım  ulaştırmak, Batı cephesindeki yüklerini 

hafifletmek üzere, Çanakkale'de bir cephe açmaya karar vermişlerdi. 
İngiliz Bahriye Bakanı Churchill'e ait olan bu düşünce, İngiliz ve Fransız 

gemilerinin 19 Şubat 1915’te Kumkale ve Seddülbahir tabyalarını 

dövmeye başlamasıyla uygulamaya kondu. İngiltere bu harekâtta, Balkan 
Savaşı sonucunda 1914'te Yunan egemenliğine verilmesini sağladığı Ege 

adalarını ve özellikle Limni adasını harekât üssü olarak kullandı. 

Müttefikler asıl hücumlarını ise 18 Mart 1915te yaptılar.  Ancak, 
Çanakkale Boğazını kolayca geçebileceklerini düşünen İngiliz ve 

Fransızlar, büyük bir yenilgiye uğrayarak geri çekilmek zorunda kaldılar 

ve deniz yolundan Boğazı geçemeyeceklerini anladılar.  Bunun üzerine 

Gelibolu Yarımadasına asker çıkardılar. Böylece Çanakkale cephesinin 
kara savaşları (muharebeleri) dönemi başladı. Ancak Müttefikler burada 

da Türk askerlerinin şiddetli karşı koymasıyla karşılaştılar.  Ağustos ayı 

başlarından itibaren Gelibolu'ya daha büyük birlikler çıkardılar.  Fakat 
Mustafa Kemal'in komutasındaki Türk askerinin Anafartalar ve 

Conkbayırı savaşlarında gösterdiği başarı üzerine, buradan da ilerleyerek 

amaçlarına ulaşamayacaklarını anladılar. Bunun üzerine İngiliz ve 
Fransızlar, 19 Aralık 1915’ten itibaren, Çanakkale cephesindeki 

askerlerini geri çekmeye başladılar  ve 8-9 Ocak 1916'da da burayı 

tamamen boşalttılar. 

Böylece, Çanakkale'de Türk Ordusu, sekiz buçuk ay süreyle 
yarım milyonluk bir kuvveti karşısında tutmuş oldu. Bununla da batıdaki 

müttefiklerine büyük yardımda bulundu. Savaşı bir an önce bitirerek 

amaçlanna ulaşmak isteyen İtilaf Devletlerini durdurmayı başardı. 
Dolayısıyla bir süre için de olsa İstanbul'u vve İmparatorluğu işgal 

edilmekten kurtardı.  

Çanakkale Savaşı (Muharebeleri), ilk gününden itibaren çok 

hareketli başladı ve sonuna kadar da aynı şekilde sürüp gitti. Yakın 
tarihin bu çok önemli ve kendine özgü gelişmeleri olan Çanakkale 

Savaşı'nda, Türk Ordusu ile Müttefik kuvvetleri yaklaşık olarak 465.000 

kişi kayıp verdiler44. Ancak, Türk Ordusu'nun verdiği büyük kayıplara 
karşılık Çanakkale'de kazandığı büyük zafer, çökmekte olan yıpranmış 

bir imparatorluğun içinden dinç ve güçlü Türk ulusunun varlığım ortaya 

koydu. Bu da, zaferin anlamını ve önemini daha da artırdı. (Uçarol, 2008: 
589–590) 
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2. DENİZ MUHAREBELERİ (18 Mart 1915) 

 

 

 

19 Şubat’ta başlayan bombardımanlarda İtilaf Donanması’nın 
başında Amiral Carden bulunmaktaydı. Carden, yapılan bu 
bombardımanların Boğaz’daki tabyalara zarar vermediğini, boşuna 

cephanelik harcamakta öteye gitmediğini üst makamlara iletmiştir. Fakat 

üst makamları ikna edemeyen Carden geçirdiği bir sinir krizi sonucu 
görevden alınarak yerine Amiral de’Robeck Birleşik Filo Komutanlığı’na 

getirilmiştir. Amiral de’Robeck komutasındaki Birleşik Filo, destek ve 

lojistik gemileriyle birlikte toplam 103 parça gemiden oluşmaktaydı. Bu 

filonun amacı; Merkez tahkimatları ve seyyar bataryaları susturmak ve 
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sonrasında mayın gemileri ile Boğaz’daki mayınları temizleyerek 
İstanbul yolunu açmaktır. 

 Birleşik Filo; 

 1. Filo (İngiliz): Queen Elizabeth, Agamemnon, Lord Nelson, 
Inflexible, Triumph. 

 2. Filo (İngiliz): Albion, Irresistable, Vengeance, Swiftsure, 
Majestic, Prince George, Ocean, Cornwallis. 

 3. Filo (Fransız): Bouvet, Gaulois, Souffren, Charlemagne, 
Canopus. 

1. Filo, saat 10:30’da Boğaz’a girer. Bu filo Merkez Tabyaları’nı 
bombalar. Kumkale gerisindeki Türk obüsleri karşı atışa başlamıştır. 1. 

Filo gemilerinden Agamemnon ve Inflexible isabet alırlar. 12 isabet alan 

Agamemnon uzaklaşır. Inflexible ise aldığı hasarla muharebeye devam 
eder. 

Fransız Filosu, Türk Bataryaları’na karşı yakın mesafeden yaptığı 

bombardımanda etkili olur. Türk topçusu da atış menzilindeki gemilere 

oldukça zarar verir. Bunlardan Gaulois büyük bir yara alır. 3. Filo geri 
çekilirken saat 14:00’da Bouvet, Nusrat’ın döktüğü mayınlardan birine 

çarpar ve büyük bir patlama olur. 3 dakika içinde 603 personeliyle sulara 

gömülür. Kalan 30 personeli yetişen küçük gemilerce denizden toplanır. 
Saat 15:14’te Irresistable’ın yanında bir patlama olur ve gemi yan 

yatmaya başlar. Bölgeyi terk etmeye başlayan gemi 16:15’te mayına 

çarpar. Ocean kurtarmaya gitse de başarılı olamaz çünkü Merkez 
Tabyalar ve seyyar bataryalar tarafından çapraz atışa tutulmuştur. 

Irresistable’nin personeli saat 17:50’de gemiyi terk eder. Terk edilmiş 

gemi 19:30’da Karanlık Liman’da topçu bataryalarımız tarafından 

batırılmıştır. 
Saat 16:05’te Inflexible baş kısmından mayına çarpar. Gemi yan 

yatar ve baş tarafı suya gömülür. Harekat alanından uzaklaşan gemi 

Bozcaada’ya ulaşmayı başarır. 
Saat 17:50’de Irresistable’dan uzaklaşan Ocean, Mecidiye 

Tabyası’ndan Seyit Onbaşı’nın attığı mermiyle dümen aksamından yara 

alır. Dümeni tahrip olan gemi kontrolden çıkarak Nusrat’ın döşediği 

mayınlardan birine çarpar. Akıntıyla Morto Koyu hizasına kadar 
sürüklenen Ocean burada batar. 

Saat 18:00’da Amiral de’Robeck gerçekçi bir kararla tüm 

gemilere geri çekilme emrini verir. Boğazı donanmayla zorlayıp geçme 
düşüncesi büyük bir yenilgiyle son bulmuştur. İtilaf Donanması büyük 

kayıp vererek savaş gücünün 1/3’ünü kaybetmiştir. Böylece İngiliz Deniz 
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Bakanı Winston Churchill ve Akdeniz Sefer Kuvvetleri Komutanı Sir Ian 
Hamilton da kara harekatı olmaksızın boğazın denizden 

geçilemeyeceğine ikna olmuşlardır. 

Deniz Harekatı sonucunda İtilaf Donanması’nda Irresistable, 
Ocean, Bouvet zırhlıları batmış; Inflexible, Agamemnon, Goulois, 

Souffren ağır yara alarak saf dışı kalmıştır. Batan gemilerle 44 top 

kaybedilmiş, 800 denizci ölmüştür. Bu harekat esnasında Türkler 79 şehit 

ve yaralı, Almanlar 18 ölü ve yaralı vermiştir. 
Bu ağır yenilgiden sonra İtilaf Kuvvetleri 25 Nisan’daki Kara 

Savaşları’na kadar yaralarını sarmaya ve Kara Savaşları için hazırlıklara 

başlamışlardır. 

3. KARA MUHAREBELERİ VE ÇANAKKALE ZAFERİNİN 

ÖNEMİ 

 Düşman Çanakkale Boğazı'nı denizden aşmayı başaramayınca, 

bu kez hedefine kara yoluyla ulaşmayı denedi. Çünkü İtilaf donanmasının 
uğradığı yenilgi dünyada büyük yankılar yapmış, İngiltere ve Fransa'nın 

prestijlerine ağır bir darbe indirmişti. Bunun hem tarafsız devletler, hem 

de İslam dünyasında derin politik etkileri olabilirdi. Böylece düşmanın 25 

Nisan 1915'te giriştiği çıkarma harekatıyla kara savaşları başladı. İtilâf 
Kuvvetleri 8 ayı aşkın bir süre devam eden kara savaşlarında da başarılı 

olamadı. Bu kez Mehmetçiğin azmi ve genç bir komutanın askeri 

dehasının yarattığı strateji ile karşılaştı.Churchill'in "kaderin adamı" 
olarak nitelendirdiği 19. Tümen Komutanı Mustafa Kemal aynı gün, 

kolordu ve ordu komutanlarının emirlerini beklemeden 57. Alay'ı ileri 

sürerek Conkbayırı ve Kocaçimen tepelerine yaklaşmakta olan Anzak 
Kolordusu'nu geriye sürdü. Kolordunun ele geçirdiği bütün önemli 

noktaları geri aldı. O, bu savaşta askerlerine sadece taarruzu değil, 

ölmelerini emretti. Ordunun genel yedeğini oluşturan ve sadece ordu 

komutanının emri ile savaşa katılabilme yetkisi bulunan 19. Tümen bu 
emri bekleyerek yerinde durmuş olsaydı,Çanakkale'nin savunması 

düşebilir ve Boğaz düşman donanmasına açılabilirdi. 10 Ağustos 

1915'teki Conkbayırı Taarruzunda bir şarapnel parçası Mustafa Kemal'in 
göğsünün sağ tarafına çarparak cebindeki saati parçalamış ve göğsünde 

derince bir kan lekesi bırakmıştı. Çanakkale Cephesi'ndeki kara savaşları 

İngilizlerin 19/20 Aralık 1915 gecesi Arıburnu ve Anafartalar, 8/9 Ocak 

gecesi de Seddülbahir bölgelerini boşaltmalarıyla son buldu. 
Türk tarihinin kuşkusuz en şanlı zaferlerinden biri olan 

Çanakkale zaferinin sonuçları da aynı önem ve büyüklükte oldu. Türk 

askeri bu cephede inançla ve yeni bir ruhla kendi öz vatanını savunmak 
için savaştı. Bu bir bakıma Milli Mücâdele ruhunun doğuşu oldu. 

Çanakkale savunması hem Türkiye'nin İslâm dünyasındaki saygınlığını 

arttırmış, hem de sömürge dünyasında milli kurtuluş fikrinin uyanışında 
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ve doğuşunda etkili olmuştu. Türk askeri Balkan bozgunu ile uğradığı 
prestij kaybını fazlasıyla gidermiş, mazlum milletlerin yenilmez gözüyle 

gördükleri İngiliz ve Fransız imparatorluklarının pekâla bilinçli ve kararlı 

bir direnişle geriletilebileceklerini bütün dünyaya kanıtlamıştı. A.B.D. 
basınında İttifak grubunun diğer üyelerinin kazandıkları başarıların 

hiçbirinin, Çanakkale savunmasıyla kıyaslanamayacağı yazılmıştı. Bu 

savaşta Türk  askerinin cesaret ve kahramanlığına, sevk ve komuta 

yeteneğine, civanmertliğine dost, düşman herkes tanık olmuştu.  
Çanakkale Zaferi Türkün özyurdunu paylaşma projelerini boşa çıkarmış, 

savaşın üç yıl daha uzamasını sağlayarak düşmanı güçsüz bırakmak 

suretiyle Türk Milleti'ne milli kurtuluş mücadelesini başlatma 
ve başarıyla sonuçlandırma imkanı sağlamıştı. Zaferin modern tarihimiz 

açısından en önemli sonucu Mustafa Kemal'i ön plana çıkarması ve ona 

Milli Mücadele'nin önderliği için gerek silah arkadaşları, gerekse Türk 
Milleti nezdinde gerekli karizmayı sağlamış olmasıydı.  

Çanakkale Zaferi Rusya'nın sıkıntılarını arttırmak suretiyle 

Bolşevik ihtilalinin başgöstermesinde ve sonuçta da Çarlık rejiminin 

yıkılmasında etkili oldu. Çanakkale'de İngiltere ve Fransa'nın umdukları 
başarıya ulaşamaması Balkan Devletlerinin tutumlarını da etkilemiş, 

Bulgaristan Almanya safında yer alırken, Romanya ve Yunanistan bir 

sure daha savaşın dışında kalma siyasetlerini yürütebilmişlerdi. 

Zaferin stratejik sonuçlarına gelince, serbest kalan 20 Türk 

tümeninin artık Rusya ve Mısır'a karşı kullanılabilme imkanı doğdu. 

Bunlardan bazıları Galiçya'da Alman ve Avusturyalılarla birlikte Ruslara 

karşı savaştı. Batı'nın Rusya ve Romanya ile bağlantısı tamamen kesildi 
ve Romen petrol havzası yakıta şiddetle ihtiyaç duyan İttifak 

Devletlerinin eline geçti. Müttefikler Rus buğdayından yoksun kaldılar. 

İtilaf Devletleri Osmanlı Devleti silahlarını bırakmadan önce Selanik'e 
büyük askeri güçler sevketmişler, 300.000 Kişilik bir İngiliz ordusu üç 

yılda Mısır'dan çölü aşarak Kudüs ve daha sonra Şam'a varabilimişti. 

Böylece kesin sonucun alınacağı Batı Cephesi yaklaşık bir milyon 
tecrübeli askerle, bunların silah ve malzemesinden yoksun kalmıştı. 

Proje sahibi Churchill'in de uzunca bir süre gözden düşmesine 

neden olan Çanakkale Zaferi'nin kuşkusuz bedeli de ağır olmuş, Türk 

Milleti bu savaşta yüz binlerce evlâdını kaybetmişti. Şehit ve yaralı 
olarak Türk kayıpları hakkında verilen rakamlar 190.000 veya 

218.000'dir. Buna karşılık İngiliz ve Fransız kayıpları toplam 146.500 

Kişidir. Osmanlı İmparatorluğu kaynakları son derece kıt bir devlet 
olduğundan, bu kayıpların yeri doldurulamamış, bundan diğer cepheler 

de olumsuz yönde etkilenmişlerdi. Düşman ise, sınırsız kaynaklara sahip 

olduğundan aynı ölçüde etkilenmemişti. Bu büyük ölçüdeki insan kaybı 
sonraki yıllarda Türkiye'nin kalkınmasını da yıllar boyu olumsuz yönde 

etkilemeye devam etmiştir. 
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4. ÇANAKKALE İL KÜLTÜR VE TURİZM MÜDÜRLÜĞÜ 

ZİYARETÇİ İSTATİSTİKLERİ (2014-2015/06) 

 

 

 

5. SONUÇ VE ÖNERİLER 

Bu savaşın başında, birçok bilinmeyen vardı. Avustralya’dan Jeff 

Sims, Yeni Zellanda’dan Nigel Day, İngiltere’den David Goodwood, 
Hindistan’dan Kamran Raj Hashmi, Senegal’den Yosep Gurka’lar, Rus 
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denizciler savaşa katılan diğer milletlerin askerleri de, çanakkale 
savaşına, onların deyimiyle Gelibolu seferlerine katılmadan önce, 

binlerce kilometre uzaklıktaki ne Çanakkale’nin, ne boğazının, ne de 

Gelibolu’nun neresi olduğunu bilmiyorlardı. Türkiye’nin, Anadolu’nun 
neresi olduğunu bilmiyorlardı. Neden gittiklerini de bilmiyorlardı. 

Kiminle savaşacaklarını da ... 

Bouvet gemisindeki 600 Fransız denizcisi, Ocean ve 

İresistible’daki İngiliz denizciler, 18 Mart 1915’te mezarlarının 
Çanakkale Boğazının tuzlu suları olacağını bilmiyorlardı.  

Amiral de Robeck, harekattan bir gün önce getirildiği itilaf 

devletleri filo komutanlığında, bir gün sonra büyük bir bozguna 
uğrayacağını bilmiyordu.  

Fransız amiral, yanlış rapor veren oğlunun idam edilme kararına 

imza atacağını bilmiyordu. 
Büyük cesaretle planlanan bir taktik harekatla Nusrat gemisiyle 

dökülen 26 mayının stratejik kayıplar yaratabileceğini bilmiyorlardı. 

Mustafa Kemal gibi müstesna bir askerin, bütün kara harekatı 

planlarını bozacağını bilmiyorlardı. 
Gelibolu’da az sayıdaki türk askerinin, her türlü olumsuz şarta 

rağmen eşi görülmemiş bir şekilde denizden yapılan marmara ve boğazlar 

lojistik nakliyatıyla ve yüzlerce seferle 22 tümenlik bir güce 
çıkarılacağını bilmiyorlardı. 

Daha o kadar çok bilemeyecekleri şeyler vardı ki, o 

bilinmeyenler, bir bilineni tekrar tarihe ve bilmeyenlere öğretti. 

ÇANAKKALE GEÇİLMEZ! 
Bu kadar önemli ve büyük bir zaferi ne kadar biliyoruz ve ne 

kadar öğretebiliyoruz? Nusrat mayın gemisinin deniz savaşının kaderini 

nasıl değiştirdiğini, sonucunda hiç hesapta olmayan kara savaşına nasıl 
neden olduğunu gerçekten kaçımız biliyoruz? Deniz savaşlarında bu 

başarı elde edilmemiş olsaydı kara savaşları olmayacak, kara savaşları 

olmazsa Ulu Önder Mustafa Kemal Atatürk belki de tarih sahnesinde öne 
çıkmayacak ve belki de Kurtuluş Savaşımız hiç olmayacaktı. Bu olaya bu 

açıdan acaba kaçımız bakabildik? Tarihte eşine ender rastlanır bu 

müstesna zaferin Kurtuluş Savaşı ve ATATÜRK’le doğal olarak 

TÜRKİYE CUMHURİYETİ DEVLETİ ile doğrudan ilgili olduğunu ne 
kadar biliyoruz? 

Tarihimizin önemli dönüm  noktalarından  biri olan deniz 

zaferimizin öncelikle kendi evlatlarımıza, vatandaşlarımıza sonra da 
yurtdışından gelen turistlere deniz muharebelerine ve deniz zaferine 

ağırlık verilerek anlatılmasının ardından kara muharebelerine 

geçilmesinin daha bütüncül ve faydalı olacağına inanıyorum. Bu nedenle 
dönemin şartlarına uygun tasarlanmış gemilerle, hiç olmazsa günümüz 

gemileri ile ziyaretçilere önce deniz muharebelerin ana hatları ile geçtiği 

bölgelerde  o günü canlandırarak anlatılmasının daha faydalı olacağını 
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düşünüyorum. Böylece Nusrat mayın gemisinin mayınlarını nereye, 
hangi maksatla döşediğini, diğer mayın hatlarından farklarını göstererek 

anlatılması şüphesiz öneminin anlaşılmasına katkıda bulunacaktır.  

Düşman donanması hangi kuvvetlerle nerede, nasıl 
tertiplenmişlerdir? Deniz muharebeleri nerede başlamıştır? Düşman 

donanmasına ait gemiler nerede  manevra yapmışlar, mayın gemileri 

nereleri kontol etmiş, neden Nusrat mayın gemisinin döktüğü mayınları 

bulamamıştır? Nusrat mayın gemisinin diğer hatlara dik hatta mayın 
döşemesinin nedeni nedir?  Seyit Onbaşının önemi nedir, Nusrat mayın 

gemisinin döşediği mayınlarla ilgisi nedir? Bütün bu soruların cevabının 

denizde olayların sırasına göre anlatılması şüphesiz çok etkileyici olacak 
ve ziyaretçilerin akıllarına kazınacaktır. 

Deniz muharebelerinin denizde anlatılmasını müteakip 

günümüzde olduğu gibi kara harekatınının anlatılmasına karada devam 
edilmesi ziyaretçilerin dikkatini daha çok  çekerek daha kolay 

anlamalarına aralarında daha rahat bağlantı kurmalarına sebep olacağına 

inanmaktayım. Bu sayede de ziyaretçi sayısının artacağını ve ülkemize 

hem maddi hem manevi kazanç sağlayacağını değerlendirmekteyim. 
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SPOR TURİZMİ FAALİYETLERİ ÇERÇEVESİNDE 

MASTERLAR YÜZME YARIŞLARININ 

DEĞERLENDİRİLMESİ: MARMARİS BÖLGESİ ÖRNEĞİ 

 
1
Mehmet Altuğ ŞAHİN 

 

ÖZET 
Alternatif bir turizm türü olarak, turizmin mevsimsellik özelliğini 

azaltıcı bir etki ortaya koymakta olan spor turizmi; çeşitli spor 
federasyonları tarafından düzenlemekte olunan organizasyonlar 

sayesinde desteklenen bir konu olarak ön plana çıkmaktadır. Son yıllarda 

farklı branşlar ve kategorilerde hızla gelişim göstermekte olan bu turizm 

türü; kendi bünyesinde niş pazarlar yaratarak, spor turizmi ürününde 
çeşitlendirme çabalarına katkıda bulunmaktadır. Çeşitli yarışmalara ve 

organizasyonlara ev sahipliği yapmakta olan destinasyonlar ise hem 

sporculara turistik ve sportif faaliyetler açısından imkanlar sunmakta, 
hem de bu bölgelerde bulunan turistlere rekreasyonel birer aktivite 

olanağı sağlamaktadır.  

Bu kapsamda gerçekleştirilmekte olunan masterlar yüzme 

yarışları, spor turizmi faaliyetleri kapsamında ele alınarak; Marmaris 
bölgesinde gerçekleştirilmiş olunan masterlar yüzme yarışları, spor 

turizmi olgusu çerçevesinde değerlendirilecektir. Organizasyon 

bünyesinde bulunan paydaşlar ile gerçekleştirilecek olunan yarı 
yapılandırılmış mülakatlarla, spor turizmi faaliyetleri açısından 

organizasyonun betimsel analizinin yapılması amaçlanmaktadır. 

 

Anahtar Sözcükler: Masterlar, Spor Turizmi, Yüzme 
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1. SPOR TURİZMİ 

1.1.Spor Turizmi Kavramı 

Spor turizmi olgusu, 1990’lardan itibaren akademik açıdan 

çalışılan konulardan biri haline gelmiştir (Weed, 2014). Belirli bir spor 
dalında aktivitelerde bulunan, ilgi duyan ve ilişkili kişilerin; sportif 

açıdan etkinliklere ve benzeri olaylara katılması veya bu etkinlikleri 

izlemesi amacıyla yapmakta olduğu turizm hareketi olarak 
tanımlanmaktadır (Usta, 2008: 13). Turizm ve spor olguları, 

organizasyonlar ve etkinlikler çerçevesinde ortak bir noktada buluşmakta 

ve birbirlerini tamamlayıcı özellikler göstermektedirler. Bunun sonucu 

olarak ise, spor turizmi ürünü ortaya çıkmaktadır. 
Turizm ve spor faaliyetlerinden yararlanan kitlelerin paylaşılıyor 

olması, ortak bir disiplinin ortaya çıkmasına temel oluşturmuştur. Hitap 

edilmekte olunan kitleler hem kendini gerçekleştirme, hem de yeni 
insanlar ile tanışarak yeni tecrübeler kazanma amacı taşımaktadırlar 

(UNWTO, 2001: 19).  

Spor turizmi, uluslararası düzeyde rekabet ortamının bir parçası 

olarak rol oynamaktadır. Spor faaliyetlerine katılımın sağlanabildiği çatı 
organizasyonlar sayesinde belli bir pazara hitap edilmektedir. Böylece 

spor turizmi faaliyetlerinden faydalanılması olası kılınmaktadır  (Ratten 

ve Ratten, 2011: 618).  
Turizm sektörünün spor turizmine olan bakış açısının 

gelişmesinde, olası ek gelirlerin sağlanabileceği fikri yer almaktadır. Ev 

sahipliği yapmakta olan destinasyonlara; konaklama, tüketim, alışveriş ve 
markalaşma gibi konularda olumlu katkıları bulunmaktadır (UNWTO, 

2002: 20). 

Birleşilen ortak faydalar olduğu gibi, iki sektör arasında 

farklılıklar da bulunmaktadır. Turizm tecrübe odaklı bir aktivite iken, 
spor ise performans odaklı bir aktivitedir. Turizmden yararlanmakta olan 

kişiler, bir ürünü farklı boyutlarda tecrübe etmek istemektedirler. Spor 

aktivitesini gerçekleştiren ve turizm faaliyetine katılan kişilere ise, 
yarışma ortamında ödül kazanma adına bir performans sergileme arayışı 

içerisindedirler (Viliers, 2002: 66).  

 

1.2. Spor Turizmi Pazar Yapısı 

Spor turizminin pazarının da kendi içerisinde yaratmakta olduğu 

bir arz ve talep yapısı bulunmakta; bir denge sağlanması durumunda 

pazarda bir uyum ortaya çıkmaktadır. Pazarın öğelerini oluşturmakta 

olunan talep ve arzın ayrı ayrı incelenmesi daha doğru olacaktır. 
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1.2.1. Spor Turizmi Talebi 

Spor turizmi sayesinde, farklı turist gruplarından talep 

fırsatlarının ortaya çıkması olasıdır. Ancak spor turizminde yer almakta 

olan talep segmentlerin doğru şekilde ayrıştırılması gerekmektedir. 

Çünkü spor turistleri birbirine benzer özellikler göstermekle beraber, 
ayrıştıkları noktalar da bulunmaktadır (Thwaites, 1999: 514). 

Dünya Turizm Örgütü ve Uluslararası Olimpiyat Komitesi 

tarafından düzenlenmiş olunan Spor ve Turizm temalı konferans 
kitapçığında, spor ve turizm öğelerine talep yaratıcı gruplar 

tanımlanmıştır. Bu çerçevede talep grupları yedi adet farklı başlıkta 

birleştirmiştir. Grupların belirlenmesinde belirli gereklilikler ve özellikler 
dikkate alınmıştır. Bu başlıklar organizasyon süresi boyunca talep edilen 

spor tesisleri seviyesi, destekleyici tesisler, yiyecek ve içeceklere verilen 

önem, seyahat paketleri, tercih edilen konaklama türü, hava durumu, 

turistik çekicilikler olarak belirlenmiştir. Bu başlıklara göre belirlenmiş 
olunan gruplar (UNWTO, 2002: 22-24); 

 En üst seviye atletler 

 İkincil seviye atletler 

 Gençlik grupları 

 Spor meraklıları ve amatörler 

 Seyahatlerinde sportif faaliyetlerde bulunmak isteyen turistler 

 Spor faaliyetlerini gündelik gerçekleştiren turistler 

 Seyirciler 

 

1.2.2. Spor Turizmi Arzı 

Spor ve turizm konferansı çerçevesinde, spor turizmi çekicilikleri 

yaratmakta olan turistik arz faktörleri şöyle sıralanmıştır (UNWTO, 2002: 

25-27); 

 Faaliyet Tabanlı 

o Sportif organizasyonlar; Gerçekleştirilecek olunan 

organizasyonun yapısına göre iki tür etkinlikten 
bahsedilebilir. Bunlardan ilki olimpiyat oyunlarının 

örnek gösterilebileceği büyük ölçekli etkinlikler; ikincisi 

ise ulusal ya da bölgesel şampiyonaların örnek 
gösterilebileceği küçük ölçekli etkinliklerdir. 

o Turizm merkezleri; Spor turistlerine hitap eden 

çekicilikleri barındıran destinasyonlardır. 

o Çekicilikler; Heterojen bir grup olmakla birlikte; 
bünyesinde müzeler, ulusal parklar, tarihi yerler gibi 

çekicilikleri bünyesinde barındırmaktadırlar. 
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o Turlar; Belirli spor etkinliklerine katılmak isteyen 
seyirciler için düzenlenen turlar ve spor yapmak isteyen 

turistler için düzenlenen turlar olmak üzere ikiye ayrılır. 

Bunlardan ikinci grup kendi içerisinde üçe ayrılmaktadır; 
spor takımları, profesyoneller ya da amatörlere 

düzenlenen ve içeriği önceden düzenlenmiş turlar, tatil 

ile sportif aktiviteleri birleştirmek isteyen turistler için 

düzenlenen turlar, belirli zamanlarda olmak üzere tek tük 
aktivitelere katılımın olduğu turlar. 

o Kruvaziyer; Sportif açıdan yeni turizm çekiciliği olarak 

ön plana çıkmaktadır. 

 Altyapı Tabanlı 

o Kamuya ait spor tesisleri; Turizm merkezlerinde kamu 

tarafından yapılan yatırımlar ve spor faaliyetlerini 

gerçekleştirmek isteyen spor turistlerine fayda sağlayan 
tesislerdir. 

o Özel sektöre ait spor tesisleri; Spor kulüpleri, turizm 

merkezleri ve konaklama işletmelerinin sağlamakta 

oldukları tesislerdir. Profesyonel ve amatör atletlere, 
yüksek kalite seviyelerinde hizmet verebilmeleri 

beklenmektedir. 

o Profesyonel spor tesisleri; Yüksek performans 
merkezleri ve benzer özellikler sergileyen tesislerdir. 

Profesyonel atletlerin eğitilmesi ve idman yapabilmesi 

adına düzenlenmişlerdir. 

Bu çerçevede yer alan her başlığın tek tek ele alınması gerekliliği 

bulunmakla birlikte; bütünleşik bir spor turizmi ürünü sunulabilmesi 
adına paydaşlar arasında koordinasyonun sağlanması da gerekmektedir. 

Yerel paydaşlar, sportif organizasyonların düzenlenmesi adına 

yapılan turizm girişimlerinin etkinliğinin artırılabilmesi adına, somut ve 
soyut kaynakların kullanımında süreçlere dahil edilmelidirler. Uzun 

vadeli stratejilerin belirlenmesinde yerel halk ve kuruluşların mevcudiyeti 

önem arz eden bir konudur. Stratejilerin belirlenmesinde yaşanacak 
sorunlar, destinasyonun rekabet edebilme kabiliyetini olumsuz şekilde 

etkileyecektir. Yaşanacak bu tür aksaklıklar, yetersiz pazarlama 

çabalarına sebebiyet verecektir. Bu çerçevede, ev sahibi destinasyonda 

gerçekleştirilen etkinliklerde hem yerel halkın katılımı hem de turistik 
çekicilikler olumsuz etkilenecektir (Presenza ve Sheehan, 2013: 137). 

Gerçekleştirilecek olan spor organizasyonlarında, ev sahibi 

bölgenin belirlenmesi adına Merkezi Yer Teorisi kullanılarak 
destinasyonlar arasında karşılaştırmalar yapılmalıdır. Elde edilen 

sonuçlara göre organizasyonun gerçekleştirileceği destinasyon 

belirlenerek spor turizmi yatırımları gerçekleştirilmelidir. Gerçekleştirilen 
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analizlerin bir bütünlük oluşturulabilmesi adına, destinasyonlara ait 
kaynakların da analizlere tabii tutulması gerekmektedir (Daniels, 2007). 

Sportif faaliyetler ve organizasyonlardan fayda sağlamak isteyen 

konaklama işletmeleri; kimlikleri, görev tanımları, müşteri tipleri, 
fonksiyonları, yiyecek içecek menüleri, çalışanları, mimari yapısı, 

pazarlaması ve hakla ilişkileri konularında değişikliklere gitmektedirler. 

İşletmelerin bünyelerinde gerçekleştirecekleri bu tip değişiklikler 

sayesinde, spor otelleri olarak tanımlanabileceklerdir. Sportif faaliyet 
gerçekleştirme amacı ile bu tip otellere gelen müşterilerin, tatminleri 

yüksek oranlarda gerçekleşmektedir (Hernstein ve Jaffe, 2008: 41). 

Gerçekleştirilen analizler sonucunda, spor turizmi merkezi 
yatırımları sonucunda fayda/maliyet oranı 13,85 Euro olarak 

bulunmuştur. Her 1 birim yatırımın karşılığında, 13,85 birim getiri 

sağlanabildiği gözlemlenmektedir. Bu yüzden bu tip etkinliklerin sosyo-
ekonomik olarak pozitif bir etki bıraktığını da belirtebiliriz (Jimenez-

Naranjo vd., 2015: 7). 

 

1.3. Spor Turizminin Sağlamakta Olduğu Faydalar 

Kişileri turizm faaliyetlerine yönlendiren iç faktörlerden birisi 

olarak sayılan spor (Usta, 2008); spor turizmi faaliyetlerinin güdüleyicisi 

konumundadır. Ancak birincil ve ikincil motivasyon faktörleri açısından 

spor turizmi değerlendirildiğinde, turizm ve spor başlıklarının değişkenlik 
gösterdiği gözlemlenmektedir. Birincil motivasyonun ne olduğu ile ilgili 

yapılacak saptamalar, spor turizminden yararlanan bütün paydaşların 

sağlamakta oldukları faydaların maksimizasyonunu temin altına alacaktır 
(UNWTO, 2002).  

Spor turizmi, turizmin dönemsellik özelliğini alternatif bir 

yöntemle tamamlayıcı bir yapıya bürünmektedir. Sektörün 
sürdürülebilirliğinin sağlanabilmesi ve turizmdeki dönemsellik olgusunun 

azaltılabilmesi adına; etkin kararlar ile yönetimsel başarıların sağlandığı 

ve elde edilen faydaların sürekli kılındığı spor etkinlikleri 

gerçekleştirilerek, analizlerinin yapılması önem arz etmektedir (Jimenez-
Naranjo vd., 2015: 7). 

Spor turizmini gerçekleştirilmekte oldukları destinasyonlar 

açısından değerlendirecek olursak, ev sahibi konumunda olan 
destinasyonun markalaşması sürecinde olumlu etkiler yarattığı 

görülmektedir (Presenza ve Sheehan, 2013: 136). Gerçekleştirilen 

etkinlikler sonucunda destinasyonun markalaşması açısından ortaya çıkan 
pozitif etkiler, destinasyondaki diğer turizm faaliyetlerinin de doğrusal bir 

yapıda gelişmesine katkıda bulunmaktadır (Jimenez-Naranjo vd., 2015: 

8). Spor turizmi açısından kültürler arası farklılıkların birer deneyim 

haline gelmesinde, farklı kültür anlayışına sahip destinasyonlar seyahat 
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sebebi olarak tercih edildiği de gözlemlenmektedir (Funk ve Brunn, 
2007: 815). 

Eğlence ve sportif açıdan çekim merkezi olan destinasyonlarda 

yapılacak olan yatırımlar, turizm sektöründe istihdam oranının yüksek 
seviyelerde olmasını sağlamaktadır. Ayrıca eğlence ve sportif çekim 

merkezlerinin hane gelirlerini pozitif yönde etkilediği ve bölgede bulunan 

işletme sayısına katkıda bulunduğu gözlemlenmektedir. Spor, bölgesel 

ekonomi üzerinde de pozitif etkiler bırakmaktadır. Spor ve eğlence 
tesisleri ekonomik açıdan gelişim göstermek isteyen destinasyonlar 

açısından, kamuya ait finansal kaynaklarını kullanabilecekleri ve geri 

dönüş sağlayabilecekleri bir yatırım aracı olarak ön plana çıkmaktadırlar 
(Rosentraub ve Joo, 2009: 767). 

Ayrıca kamu kurumları ile gerçekleştirilen ortaklıklar ve 

destekler, şehrin bünyesinde bulunmakta olan diğer sektörlere de 
ekonomik açıdan katkıda bulunmaktadır. Bu açıdan bakıldığında spor 

etkinliklerinin, turizmi tamamlayıcı bir yapıda olduğu söylenebilir 

(Jimenez-Naranjo vd., 2015: 7).  Geliştirilecek etkinliklerde sağlanacak 

olunan pozitif iletişim sayesinde ise, paydaşlar arasındaki iletişim ağının 
kuvvetlenmesi sağlanabilecektir. (Presenza ve Sheehan, 2013: 136). Spor 

turizmi orta ve uzun vadelerde ortaya çıkaracağı pozitif etkiler sayesinde, 

bölgesel kalkınma açısından da yardımcı rol oynayacaktır. 
Spor turizmine katılmakta olan bireyler, başarı ile 

gerçekleştirilmiş olunan spor organizasyonların şehir adına birer gurur 

kaynağı olduğu fikrini belirtmişlerdir. Etkinliklere izleyici olarak 

katılmakta olan gruplar, yarışmacı olarak katılmakta olan gruplara göre 
bu konuda daha kuvvetli eğilim göstermektedirler (Jimenez-Naranjo vd., 

2015: 8). 

Büyük ve küçük ölçekli spor organizasyonları spor turizmi 
açısından değerlendirildiğinde, farklı etkileri olduğu görülmektedir. Kim 

ve arkadaşlarının (2015) gerçekleştirmiş oldukları çalışmalar neticesinde, 

büyük ölçekli organizasyonlar çerçevesinde sağlanan yararlar 
karşılaştırmalı bakıldığında; pozitif sosyal etkilerin, pozitif ekonomik 

etkilere oranla daha önemli olduğu sonucuna ulaşılmıştır. Negatif sosyal 

etkiler açısından ise önem arz eden konular yüksek kat sayı oranlarına 

göre ekonomik maliyetler, trafik sorunu ve güvenlik sorunu olarak 
sıralanmaktadırlar. 

Karadakis ve Karlis (2010: 178) olimpiyat oyunlarının 

düzenlenmesinde ev sahibi destinasyon ile ilgili olarak gerçekleştirmiş 
oldukları çalışmada şu noktalara değinmişlerdir;  

 Güçlü Yönler; altyapı, yeterli güvenlik, gönüllü 

toplayabilme kabiliyeti, spor aktiviteleri düzenlemede tecrübe, güçlü 

ekonomi, ülke içerisinde iyi bir politik düzen 
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 Zayıf Yönler; gerekli altyapı düzeninin kurulmasında 

yetersizlik, ülkenin boyutları, ekonomik ve politik süreklilik, spor ile 
alakalı tarihleri, yerel halkın desteği, tekliflerdeki yetersizlik 

 Fırsatlar; turizm endüstrisinin gelişimi, iş geliştirmeler ve 

ortaklıklar, Yerel halkın hayat kalitesinde iyileşmeler, farklı kültürler ile 

tanışma, gelişen altyapı, olimpiyat oyunlarından sonra gelişen mirasların 
kullanımı, personelin geliştirilmesi, olimpiyatların tecrübe edilmesi, aktif 

oalrak organizasyonlara dahil olma, kurulabilecek iletişim ağları 

 Zayıflıklar; Olimpiyat oyunlarının sergilenmesinde oluşan 

büyük maliyetler, kirlenme ve trafik gibi çevre sorunları, güvenlik 

(terörizm tehdidi), ekonomiyi canlandırabilmek adına Olimpiyat 
oyunlarına duyulan aşırı güven, yerel halkın dahil edilmemesi 

Büyük ölçekli organizasyonların düzenlenmesinde faaliyet 

denetleyicileri, faaliyeti düzenleyicileri ve turizm endüstrisi arasında 
hiyerarşik bir yapıdan kaçınılmalıdır. Ayrıca düzenlenecek etkinliklerde, 

ev sahibi olan bölgenin kabiliyetlerine uygunluğu ve fayda 

sağlanabilirliğinden emin olunması durumlarında spor turizmini 
faaliyetleri düzenlenmelidir. Bu kabiliyetler arasında fiyatlama ve 

rezervasyon stratejilerinin şekillendirilebilmesi adına, bölge ile turizmin 

karakteristiklerinin belirlenmesi yatmaktadır (Sun vd., 2013: 477). 

Küçük ölçekli sportif organizasyonlar açısından ise, Gibson ve 
çalışma arkadaşları (2003) üniversiteler arasında gerçekleştirilen futbol 

turnuvaları ile ilgili bir araştırma yapmışlardır. Sonuç olarak ise bu tür 

küçük ölçekli etkinliklerin, ev sahibi konumda olan destinasyonlarda 
turizmin gelişmesi açısından olumlu katkıları olduğundan 

bahsetmişlerdir.  

Küçük ölçekli spor turizmi faaliyetlerinin gerçekleştirilmekte 
oldukları destinasyonlara yapmakta oldukları ekonomik katkıların hangi 

boyutlarda olduğunun ölçümlenmesi, araştırılması gereken konulardan 

biri olarak literatürde yer almaktadır (Weed, 2014: 2). 

 

1.4.Dünyada ve Türkiye’de Spor Turizmi 

Türkiye Seyahat Acentaları Birliği tarafından 2015 senesinde 

yayınlamış olunan Spor Turizmi Raporu’nda şu noktalara 
değinilmektedir; 

 2014 yılında toplam 1.2 triyon dolar büyüklüğe dayanmış olan 

turizm sektöründe, spor turizmi etkinliklerinin pazar payının 180 milyar 

dolar olduğu, 

 2014 yılında 550 bin yabancı turistin üzerinde Türkiye’ye 

sportif amaçlı olarak geldiği ve 900 milyon doların üzerinde harcama 

yaptıkları; Türkiye spor turizminin, turizmden aldığı payın % 1,5 

düzeyinde olduğu, 
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 Küresel turizmin %4 civarında gelişim göstermekte olduğu bir 

ortamda, spor turizminin %14 gelişim gösterdiği, 

 Son 8 yılda dünyada 90 milyon kişinin büyük ölçekli spor 

etkinlikleri için seyahat ettiğini, bunların 13 milyonunun etkinlikleri seyir 

etmek için yurtdışına çıktığını ve yapılan harcamaların 10 milyar dolar 

olduğu, 

 Dünyada küresel ve bölgesel spor etkinlikleri sayısı 

bakımından ise 18. sırada bulunduğu, ancak etkinliklerin yaratmakta 

oldukları etkiler açısından endeksinde Türkiye’nin 14. sırada bulunduğu.  

Rapor kapsamında, Türkiye’nin spor turizmi ile ilgili atması 

gereken adımlara da yer verilmektedir. 
 

2. MASTERLAR 

Çeşitli spor dallarında faaliyet halinde bulunmakta olan master 
sporcular, birçok organizasyonda yarışmacı olarak bulunmakta olan bir 

sporcu grubunu oluşturmaktadırlar. Bu açıdan da turistik faaliyetlerde 

etkin olarak yer alabilecek potansiyel bir grubun yapısını 

barındırmaktadırlar.  
Koşu, bisiklet ve yüzme gibi birçok spor branşında aktif olarak 

yarışmalara katılmakta olan bu sporcular; sene içerisinde düzenletilmekte 

olunan farklı organizasyonlar ve yarışmalara katılmak için farklı 
destinasyonlara hareket etmektedirler. 

Günübirlik olarak da bu destinasyonlara gelmekte olan bu sporcu 

grubu, müsabakalardan önceki gece dinlenebilmek adına genellikle 

konaklama gerçekleştirmeyi tercih etmektedirler. Gecelemenin 
gerçekleştirilmesi ve geceleme sayıları; düzenlenmekte olunan 

turnuvanın süresi, ev sahibi destinasyonun yakınlığı, ev sahibi 

destinasyonda ki konaklama olanakları, turnuva çerçevesinde 
katılacakları yarış sayısına ve dağılımına göre değişiklik göstermektedir. 

 

2.1. Yüzme Branşında Masterlar 

 
Uluslararası Yüzme Federasyonu (FINA) masterlar programını, 

yayınlamış oldukları Fina Masterlar Kuralları kitapçığında; yüzme, 

dalma, senkronize yüzme, su topu ve açık su yüzme disiplinlerinde, 

minimum 25 yaşında olma koşulu aranan yarışmacılar olarak 

tanımlamaktadır (Fina, 2015b). 
Bu çerçevede Türkiye Yüzme Federasyonu aracılığı ile T. C. 

Gençlik ve Spor Bakanlığı Spor Genel Müdürlüğü’nden 17.12.2015 

tarihli alınan bilgilere göre; Türkiye’de yüzme branşında lisanslı ve faal 
bulunan yüzücü sayısı Tablo 1’de belirtilmektedir. Ayrıca bu tabloda 25 

ile 90 yaş aralığında bulunan ve potansiyel master yüzücüler grubunu 

oluşturmakta olan lisanslı ve faal sporcu sayısı da verilmektedir. 
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Tablo 1. Lisanslı ve faal yüzücü sayıları 

 Yüzme Branşı 25-90 Yaş Aralığında Yüzme 

Branşı 

 Erkek Kadın Toplam Erkek Kadın Toplam 

Lisanslı 

Sporcu 

78.556 56.079 134.635 404 449 853 

Faal 

Sporcu 

17.403 12.835 30.238 381 431 812 

 

 

Tablo 1’de görülmekte olduğu üzere masterlar seviyesinde 
sayabileceğimiz lisanslı sporcu sayısı genel toplama göre düşük bir 

sayıda kalmış olmasına rağmen; faal olarak bu spor branşının 

sürdürülmesi açısından çok daha iyi bir oran yakalamakta olduğu 
görülmektedir. Bu açıdan yüzme branşını aktif olarak sürdürmekte olan 

bir grup oluşturdukları söylenebilir. 

 

2.2. Masterlar Yüzme Yarışları 

 
Türkiye’de gerçekleştirilmekte olunan masterlar yüzme yarışları, 

açık su ve kulvar yarışları olmak üzere ikiye ayrılmaktadırlar. Açık su 

yüzme yarışları kendi bünyesinde farklılıklar göstermekle birlikte, FINA 

tarafından açık su yüzme yarışları ve açık su yüzme maratonları olarak 
tanımlanmaktadır (Fina, 2015a). 

Kulvar yarışları ise kendi bünyesinde iki farklı kategoride 

gerçekleştirilmektedir. Bunlardan ilki 25 metrelik olan havuzlarda 
gerçekleştirilen kısa kulvar yarışları iken, 50 metrelik kulvarlarda 

gerçekleştirilmekte olunan yarışlar ise uzun kulvar yarışları olarak 

tanımlanmaktadır. Havuz uzunlukları, derinlikleri, genişlikleri ve 

benzerleri konularda, FINA tarafından belirlenmekte olunan standartlar 
kullanılmaktadır (Fina, 2015c). 

Türkiye Yüzme Federasyonu sene içerisinde toplam dört adet 

kulvar yarışı düzenlemekte olup, bunlardan iki tanesi kısa kulvar, diğer 
ikisi ise uzun kulvar yarışlarıdır. Bu açıdan fiziki koşulları sağlamakta 

olan illerde yarışların düzenlenmesi adına çalışmalar yapılmaktadır. 

Yarışlara katılmak adına Türkiye Yüzme Federasyonu 
(TYF)’ndan ferdi ya da takım statüsünde lisanslar çıkartılmaktadır. 

Ancak Türkiye’de gerçekleştirilmekte olunan masterlar yarışlarında, 

sadece Türkiye Yüzme Federasyonu’nun düzenlemekte oldukları yarışlar 

çerçevesinde yüzme lisansı zorunluluğu bulunmaktadır. Diğer yarışlarda 
ise genel olarak bu durum opsiyoneldir. Ancak gerçekleştirilen bazı 
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etkinliklerde, lisanslı yüzücülerin yarışlara kayıt aşamalarında avantajları 
bulunabilmektedir. 

Türkiye’de gerçekleştirilmekte olunan masterlar yüzme yarışları, 

TYF tarafından düzenlenmekte olanlar ile kısıtlı kalmamaktadır. 2015 
senesi içerisinde gerçekleştirilmiş ve hedef kitlesini master yüzücülerin 

oluşturmuş olduğu bazı yarışlar Tablo 2’de sıralanmaktadır. 
 

Tablo 2. Türkiye masterlar yüzme yarışları 

Sıra 

No 

Faaliyet Adı Tarih Aralığı Yapıldığı Yer 

1 9. Datça Kış Yüzme Maratonu 28.02.2015 Datça/Muğla 

2 Bahar Festivali Yarışması 27.03.2015-

29.03.2015 

Lefkoşa/ 

KKTC 

3 Uluslararası Aquamasters Yüzme 

Şampiyonası İlkbahar Kupası 

16.05.2015-

18.05.2015  

Marmaris/ 

Muğla 

4 Uluslararası Aquamasters Açık Su 

Yüzme Şampiyonası İlkbahar 

Kupası 

19.05.2015 Marmaris/ 

Muğla 

5 11. Meis Kaş Yüzme Yarışması 14.05.2015 Meis-Kaş/ 

Antalya 

6 26. Kıtalararası Boğaziçi Yüzme 
Yarışı 

26.07.2015 İstanbul 

7 10. Ulusal Açık Su Yüzme 

Yarışları 

02.08.2015 Gölcük/ 

Kocaeli 

8 Marina Açık Su Yüzme 

Yarışması 

23.08.2015 Artvin 

9 29. Çanakkale Boğazı Yüzme 

Yarışması 

30.08.2015 Çanakkale 

10 Katibim Şenlikleri Kız Kulesi 

Yüzme Yarışı 

20.09.2015 Üsküdar/ 

İstanbul 

11 Urla Açık Su Yüzme Yarışması 11.10.2015 Urla/İzmir 

12 23. Alanya Uluslararası Yüzme 

Maratonu 

20.10.2015 Alanya/ 

Antalya 

13 Uluslararası Aquamasters 

Cumhuriyet Yüzme Şampiyonası 

Sonbahar Kupası 

28.10-2015- 

30.10.2015 

Marmaris/ 

Muğla 

14 Uluslararası Aquamasters 

Cumhuriyet Açık Su Maratonu 

31.10-2015 Marmaris/ 

Muğla 

15 Erdem Sanvar Adına Uzun 

Kulvar Master Yüzme 

Şampiyonası 

04.12.2015- 

06.12.2015 

Adapazarı/ 

Sakarya 

 
Tablo 2’de belirtilmekte olunan yarışların haricinde de hem açık 

su yüzme yarışları hem de kulvar yarışları düzenlenmektedir. Bu 

çerçevede düzenlenen organizasyonlar farklı destinasyonlarda 
gerçekleşmekte ve bu sayı gün geçtikçe çoğalmaktadır.  
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3. ARAŞTIRMA VE BULGULAR 

Marmaris bölgesinde gerçekleştirilmiş olunan Kısa Kulvar Cumhuriyet 

Kupası ve Açık Su Yüzme Yarışması ile ilgili gerçekleştirilen çalışmaya 

ait veriler ve bulgular alt başlıklar çerçevesinde incelenmektedir. 

3.1.Araştırma Yöntemi 

Araştırma çerçevesinde, sosyal bilimlerde kullanımı yaygın olan 

nitel araştırma yöntemlerinden biri olan görüşme tekniği uygulanmıştır. 

Sözlü iletişim yolu ile veri toplama tekniklerinden biri olan yarı 

yapılandırılmış görüşme yönteminin uygulanılması (Karasar, 2005), 
yanıtlayıcılara esnek cevaplama imkanı sağlamasından ötürü uygun 

görülmüştür. 

Çeşitli veri toplama teknikleri ile elde edilmiş olunan bulguların 
özetlenmesi ve yorumlanması adına kullanılan betimsel analiz yöntemi 

(Yıldırım ve Şimşek, 2003), çalışma kapsamında ki bulguların 

analizlerinin gerçekleştirilesinde kullanılmıştır. 
Marmaris bölgesinde Cumhuriyet Yüzme Kupası başlığı altında 

düzenlenmiş olunan, 28-30 Ekim tarihleri aralığındaki kısa kulvar ve 31 

Ekim tarihinde düzenlenen açık su yarışlarında faal olarak bulunmakta 

olan farklı paydaş grupları ile görüşmeler yapılmıştır. Bu çerçevede, 
masterlar seviyesinde yarışmacılar, organizasyon şirketi ve 

organizasyonun ana sponsoru olan konaklama işletmesi grubu evren 

olarak belirlenmiştir. 
Masterlar seviyesinde yarışmacılar ile 4-6 Aralık tarihlerinde 

Sakarya’da gerçekleştirilen yarışlarda 14 adet görüşme gerçekleştirilmiş 

olunup; örnekleme yöntemi olarak kolayda örnekleme metodu 

uygulanmıştır. Organizasyon şirketini temsilen yönetim kurulu başkanı, 
konaklama işletmesi grubunu ise temsilen marka yöneticisi ile randevular 

alınarak görüşmeler sağlanmıştır.  

Ayrıca masterlar seviyesindeki yarışmacıların yaratmakta 
oldukları talebin yapısının belirlenebilmesi adına, Dünya Turizm 

Örgütü’nün (2002) belirlemiş olduğu talep sınıfları ile ilgili sorular 

sorulmuş ve sınıflandırma yapılması amaçlanmıştır. Yarı yapılandırılmış 
mülakatların gerçekleştirilmiş olduğu 14 yarışmacının, başlıklar ile 

alakalı olarak görüşleri ve tercihleri sorulmuştur. 

Belirtilmesi gerekilen önemli konulardan birisi de, TYF 

tarafından gerçekleştirilmekte olunan kısa kulvar yüzme yarışları 
organizasyonunun, 2015 senesi çerçevesinde bir sivil toplum kuruluşu 

olan Aquamasters grubuna bırakıldığıdır. Bu çerçevede Türkiye Yüzme 

Federasyonu yerine organize edici konumunda yer alan Aquamasters 
grubu ile görüşmeler sağlanmıştır. 
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Diğer bir paydaş durumunda olan ve Marmaris bölgesinde 
organizasyona katılan paydaşlara uygun konaklama koşulları sağlayan; 

aynı zamanda da organizasyonun ana sponsorlarından biri durumundaki 

Martı Grubu ile görüşmeler yapılmıştır.  
 

3.2.Araştırmanın Bulguları 

Gerçekleştirilmiş araştırma çerçevesinde elde edilen bulguların 

katılımcı sayıları açısından ve yarı yapılandırılmış mülakatlar açısından 

farklı başlıklarda sunulması uygun görülmüştür. 

3.2.1. Katılımcı Sayısı 

28-30 Ekim tarihleri aralığında düzenlenmiş organizasyonda 88 

adet bayan ve 174 adet erkek sporcu kısa kulvar yarışlarına katılmıştır. 3 

gün sürmüş olan kısa kulvar yarışlarında toplamda 262 kişinin katılımı 
sağlanmış olup; 222 kişinin bir spor kulübü bünyesinde, geriye kalan 40 

kişinin ise ferdi olarak katıldığı görülmektedir. Kulüp bünyesinde katılan 

yarışmacıların, yüzme branşında ihtisaslaşmış 49 adet spor kulübünü 
temsil ettiği gözlemlenmektedir. 

31 Ekim tarihinde düzenlenmiş olunan ve 1,5 km, 3 km ve 6 km 

açık su yüzme yarışlarına 75 bayan sporcu, 170 adet erkek sporcu 

katılmıştır. Toplamda sağlanmış olan katılım sayısı 245 kişidir. 
Türkiye’de toplamda 134.635 adet yüzme lisanslı sporcu 

bulunmakta iken, bunların 30.238’i faal olarak yer almaktadır. FINA 

tarafından gerçekleştirilmiş master yüzücüler tanımı göz önünde 
bulundurulduğunda; 25-90 yaş aralığında 853 adet yüzme lisanslı, 812 

adet de faal sporcu olduğu gözlemlenmektedir. 

Marmaris’ de düzenlenmiş olunan yarışlar değerlendirildiğinde, 

kısa kulvar yarışlarında sağlanmış olunan 262 kişilik katılımın, toplam 
faal yüzme lisanslı sporcu sayısına oranı %32,27’lik bir oran 

sağlamaktadır. Açık su yüzme yarışlarında ise katılımın 245 kişi olduğu 

ve bu oranın %30,17 olarak gerçekleştiği gözlemlenmektedir. 
 

3.2.2. Yarı Yapılandırılmış Mülakatlar 

 
Çalışma çerçevesinde görüşülmüş olunan üç paydaş gruptan biri 

konumundaki masterlar seviyesindeki yüzücülere, gerçekleştirilmiş 
olunan organizasyon ile ilgili olarak olumlu ve olumsuz görüşleri 

sunulmuştur. Cevaplardan ortaya çıkan dağılım şöyledir; 

 Destinasyon; Organizasyona katılmış olan yarışmacılar, 

destinasyon seçiminden memnun olduklarını belirtmiştir. Gerçekleştirilen 

tarih aralığında Marmaris’ de ki hava durumunun iyi olarak 
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nitelendirmekte ve yarışların düzenlenmesi açısından uygun 
bulmaktadırlar. 

 Konaklama; Konaklama açısından memnun olduklarını 

belirtmekte, otel tarafından sağlanmakta olan yiyecek ve içecek açısından 

memnun olduklarını vurgulamaktadırlar. 

 Ulaşım; Konaklama işletmesi ile yüzme tesisi arasında 

sağlanmakta olunan ring hatların ulaşım açısından kolaylık sağladığını; 

ayrıca Marmaris’ de yer almakta olan spor ve konaklama tesislerine 

ulaşmada Dalaman Havalimanı’nın bir avantaj olduğunu 

belirtmektedirler,  

 Organizasyon ve Spor Tesisleri; Organizasyonu genel olarak 

olumlu değerlendiren grup, yüzme tesisi ile alakalı sorunlarını da dile 

getirmektedir. Soyunma odalarının yetersiz olması ve daha iyi bir hijyen 

ortamının sağlanabileceği konularına değinilmiştir. Havuz ile alakalı 
olarak ise herhangi bir olumsuz görüş belirtilmemiştir. 

Organizasyonun gerçekleştirilmesinde sorumlu olan 

organizasyon komitesi adına yönetim kurulu başkanı ile yapılan 
görüşmeler çerçevesinde şu sonuçlara ulaşılmıştır; 

 Destinasyon; Marmaris destinasyonunun marka değerine 

katkıda bulunmakta olan bu tip organizasyonlar çerçevesinde, spor 

turizmini destekleyici çalışmaların gerçekleştirilmesi gerekmektedir. 

 Organizasyon; 2015 senesi içerisinde gerçekleştirmekte 

oldukları ikinci organizasyondur, bu kapsamda Marmaris ve spor turizmi 
açısından olumlu geri dönüşler almaktadırlar. 

 Spor Turizmi; Bir senelik periyot içerisinde turizmde ürün 

çeşitlendirilmesinin sağlanarak, yeni bir pazara hitap edilmesi ve ileride 

bu tip organizasyonların uluslararası düzeylere getirilerek yeni bir spor 
turizmi pazarı yaratılması olasılığı bulunmaktadır. 

 Paydaşlar; Bir sivil toplum kuruluşu olarak; federasyon, 

kamu kurumları ve kuruluşları, sponsor firmalar gibi paydaşlar ile ortak 

çalışmalar yürütülmesi gerekliliğinden bahsedilmiştir. Spor turistinin 
ilgisini çekebilecek ve katılımı sağlayacak olan çekim merkezlerinin 

yaratılması konusuna değinilmiştir. 

Organizasyon bünyesindeki dört ana sponsor firmadan biri olan 

konaklama işletmesi grubu ile yapılan görüşmeler çerçevesinde elde 
edilen bazı başlıklar şöyle sayılabilir; 

 Destinasyon; Bu tip ortaklıklar, destinasyon markalaşmasına 

sürecine yardımcı olmakta ve olumlu bir imaj yaratmaktadır. Açık su 

yüzme yarışlarının düzenlenmesi açısından Marmaris bölgesinin 
uygunluk içermektedir. Sponsorluk düzeyinde yer almakta olan 

anlaşmalar sayesinde pazarlama çabalarının etkin olarak kullanımını 

sağlanmaktadır. 
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 Spor Turizmi; Uluslararası bir boyut kazandırılması ve 

katılımcı sayısının artırılması ile yeni bir spor turizmi pazarı yaratılması 
mümkündür. 

 Organizasyon ve Sponsorluk; Bu tip organizasyonlarda 

yapılan sponsorluk anlaşmalarının birbirini tamamlayıcı özellikler de 

olmasının pozitif etkiler bırakmaktadır. Böylece birbirini destekleyici 
olan sektörlerin, turizm sektörü çerçevesinde buluşması 

sağlanabilmektedir. Açık su yüzme yarışları çerçevesinde dağıtılan 

promosyon ürünler sayesinde olumlu geri bildirimler alınmaktadır. 

Gelecekte gerçekleştirilecek sportif organizasyonlar sayesinde 
sağlanabilecek olası sponsorluklar ve ortaklıklar seviyesinde, spor 

turizminde gelişmeler yaşanabileceği konularına değinmişlerdir. Ayrıca 

organizasyon çerçevesinde Marmaris bölgesinde oluşan çarpan etkisi 
sayesinde, turizm ve turizmden girdi sağlamakta olan diğer sektörlere de 

ekonomik açıdan da faydalar sağlanabilmiştir. 

Ayrıca master yüzücülere sorulan ve Dünya Turizm Örgütü’nün 
spor turistlerinin sınıflandırmasında kullanmış olduğu başlıklar 

çerçevesinde elde edilen yarı yapılandırılmış mülakat sonuçlarından bazı 

başlıklar çerçevesinde alınan cevaplar Tablo 3’te gösterilmektedir. 

 
Tablo 3. Spor Turizmi Talep Yapısı 

Katılımcı Spor 

Tesisleri 

Konaklama 

Türü  

Turistik 

Çekicilikler 

Motivasyon 

K1 Ulusal 

Standartlar 

2-3 Yıldızlı 

Otel 

Önemli 

Değildir 

Spor 

K2 Ulusal 

Standartlar 

4-5 Yıldızlı 

Otel 

Önemli 

Değildir 

Spor  

K3 Uluslararası 

Standartlar 

2-3 Yıldızlı 

Otel 

Az Önem 

Arz Eder 

Spor 

K4 Ulusal 

Standartlar 

4-5 Yıldızlı 

Otel 

Önemli 

Değildir 

Spor 

K5 Uluslararası 

Standartlar 

4-5 Yıldızlı 

Otel 

Az Önem 

Arz Eder 

Spor 

K6 Ulusal 

Standartlar 

4-5 Yıldızlı 

Otel 

Önemlidir Spor 

K7 Olimpik 
Standartlar 

2-3 Yıldızlı 
Otel 

Az Önem 
Arz Eder 

Spor ve 
Turizm 

K8 Olimpik 

Standartlar 

4-5 Yıldızlı 

Otel 

Az Önem 

Arz Eder 

Spor 

K9 Ulusal 

Standartlar 

4-5 Yıldızlı 

Otel 

Önemli 

Değildir 

Spor ve 

Turizm 

K10 Olimpik 

Standartlar 

4-5 Yıldızlı 

Otel 

Önemlidir Spor 

K11 Ulusal 2-3 Yıldızlı Az Önem Spor 

613



III. Ulusal Deniz Turizmi Sempozyumu 

Doi: 10.18872/DEU.b.UDTS.2016.0037 

Bu başlıklar haricinde, spor turizmi talebi yapısının 

belirlenmesinde önemli rol oynayan diğer başlıklar ile ilgili alınan 

cevaplar ise şöyle sıralanabilir 

 Destekleyici tesisler ve servisler; Organizasyon tesisi haricinde 

yer alan medikal ve spor merkezlerinin kendileri için fazla bir 

önem arz etmediğini ancak varlıklarının olumlu olabileceğini, 

 Yiyecek ve içeceklere verilen önem; Müsabaka döneminde 

diyetlerine verilen önemin, antrenman dönemlerinde verilmekte 

olan öneme nazaran daha düşük olduğunu; ancak stabil olarak 

önem arz ettiğini, 

 Seyahat paketleri; Sağlanmakta olunan tur ve seyahat 

paketlerinin turnuva ile ilgili olması durumunda olumlu etkileri 

olduğunu, ancak sunulacak ekstra turlar ile ilgilenmediklerini, 

 Hava durumu; Açık su yüzme yarışlarında önemli bir konu olarak 

gördüklerini, kulvar yarışlarının ise üstü kapalı tesislerde 
gerçekleştirilmesi nedeni ile hava durumunun herhangi bir önemi 

olmadığını, 

Düzenlenen organizasyonlar süresince ev sahibi destinasyonda 

konaklamayı tercih ettiklerini bildiren grup; fazladan geceleme yapmanın 

ise organizasyonlara göre değişkenlik gösterdiğini eklemişlerdir. 2015 
senesi içerisinde düzenlenmiş olunan 4 adet kulvar yarışına katılım 

ortalamaları 3,64 olan grup; açık su yarışmalarına ise 3,5 yarış ortalaması 

yakalamaktadır. Ancak bu konuda dikkat çeken kısım ise, açık su 

yarışlarında dağılımın uç noktalarda gerçekleşmesidir.  

4. SONUÇLAR 

Çalışma kapsamında Marmaris bölgesinde geliştirilmiş ve hedef 

kitlesini masterlar seviyesindeki yüzücülerin oluşturmuş olduğu, 28-30 

Ekim aralığında gerçekleştirilmiş olunan kısa kulvar ve 31 ekim tarihinde 
gerçekleştirilmiş olunan açık su yüzme yarışları analiz edilmiştir. Bu 

kapsamda yarışmaların üç paydaş grubu olan master sporcular, 

organizasyon komitesi ve sponsor konaklama işletmesi ile yarı 

yapılandırılmış mülakatlar gerçekleştirilmiştir. 
Küçük ölçekli spor organizasyonu olarak tanımlanabilecek 

Marmaris Masterlar Yüzme Yarışları, spor turizmi açısında 

Standartlar Otel Arz Eder 

K12 Ulusal 

Standartlar 

4-5 Yıldızlı 

Otel 

Önemlidir Spor 

K13 Uluslararası 

Standartlar 

4-5 Yıldızlı 

Otel 

Az Önem 

Arz Eder 

Spor 

K14 Uluslararası 
Standartlar 

4-5 Yıldızlı 
Otel 

Önemli 
Değildir 

Spor 
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gerçekleştirilmekte oldukları destinasyona ekonomik açıdan katkı 
sağlamaktadır. Yarışmalara katılan sporcu rakamlarından sağlanan 

sonuçlar göz önüne alındığında, üç günlük bu periyot çerçevesinde 

toplamda 746 adet geceleme yapıldığı varsayılmaktadır. Katılımcı sayısı 
açısından sağlanan rakamların tatmin edici düzeylerde olduğu, ancak 

orantısal açıdan bu rakamın daha yüksek seviyelere çıkarılabileceği 

gözlemlenmektedir.  

Marmaris destinasyonunun hava durumunun ve ulaşım 
kolaylığının olumlu açıdan değerlendirmekte olan master yüzücüler; 

ayrıca spor ve konaklama tesisleri açısından da destinasyona olumlu bir 

bakış açısına sahiptirler. Ancak spor tesislerinde sağlanmakta olunan ve 
altyapısını oluşturmakta olan imkanların, hijyen koşulları açısından daha 

iyi bir düzeyde olmasını arzuladıklarını belirtmişlerdir. 

Yüzme branşı ile ilgilenmekte olan master sporcularla yapılan 
görüşmeler sonucunda, Dünya Turizm Örgütü’nün sınıflandırmasında yer 

almakta olan, ikincil seviye atletler olarak değerlendirilmesinin doğru 

olacağı fikri ön plana çıkmaktadır. Özellikleri açısından spor turizminin 

talebini oluşturmakta olan bu grup, masterlar seviyesindeki sporcular ile 
benzer özellikler göstermektedirler. 

Organizasyon komitesi ile sağlanan görüşmelerde, Marmaris 

bölgesinde düzenlenmekte olan spor organizasyonları sayesinde turizmde 
ürün çeşitlendirmesinin sağlanabildiği görüşü bildirilmiştir. Marmaris 

bölgesinin markalaşma sürecinde, spor turizminden fayda 

sağlayabileceği; çekim merkezleri ve unsurlarının yaratılması sayesinde 

paydaşların da spor turizminden yararlanabileceği görüşleri bildirilmiştir. 
Ana sponsorlardan biri olan konaklama işletmesi grubu ile 

gerçekleştirilen görüşmeler çerçevesinde, spor organizasyonlarının ev 

sahibi destinasyonların markalaşma süreçlerinde olumlu etkileri olacağı 
görüşüne varılmıştır. Gerçekleştirilmiş olunan organizasyonun, hem 

Marmaris bölgesinin hem de firmanın imajı üzerinde olumlu etkiler 

yarattığı; sağlanmış olunan gelirlerin destinasyonda çarpan etkisi ile 
etkilerinin üst düzeylere taşınabileceği görüşü bildirilmiştir. Spor 

turizmine de fayda sağlamakta olan bu tip organizasyonlar sayesinde, 

pazarlama çabaları açısından olumlu etkilerin de gözlemlendiği 

söylenebilmektedir. 
Spor turizmi sayesinde, Marmaris bölgesine alternatif bir turizm 

geliri kaynağı yaratıldığı söylenebilmektedir. Farklı paydaş grupları 

tarafından düzenlenmekte olunan küçük ölçekli spor organizasyonları 
sayesinde, destinasyonun 

Tatil dönemlerinde düzenlenmekte olunan bu yarışlar, potansiyel 

turizm talebinin spor turizmine aktarılması manasına da gelebilmektedir. 
Spor turizmine katılmakta olan bu kişilerin, bu dönemler için kendilerine 

oluşturmakta oldukları planlamalar ile ilgili olarak çalışmaların 
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gerçekleştirilmesi; spor turizminin, alternatif bir turizm çeşidine ait 
talebin transferine etkisinin olup olmadığı araştırılması gerekmektedir. 

Çalışma kapsamında belirtilmiş olunan masterlar seviyesinde 

yüzücülerin bulunmakta oldukları talep grubunun belirlenmesi adına 
kapsamlı bir çalışmanın gerçekleştirilmesi gerekmektedir. Çalışmaların 

kapsamlı anketler ile desteklenerek, bu grubun özellikleri ve yapısının 

saptanması gerekmektedir. 
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